Handelens ansikt

retningslinjer for utendaers profilering

T . .a..-.rtl!

£
-

i ¥

P‘!JL_J‘-& 4

&lbﬁh L)




1.1
1.2
1.3
1.4

2.1
2.2

3.1
3.2
3.3
3.4
35
3.6
37

4.1
4.2
4.3
4.4
4,5
4.6
4.7
4.8

5.1
5.2
5.3
5.1

SAMMENDRAG Side 4

INNLEDNING
Problemstilling

Pkende bevisthet om estetikk
Handelens utfordring
Retningslinjenes formal

RAMMEBETINGELSER
Lover og regelverk
Bestemmelsene i endret

Plan og bygningslov (PBL)

VIRKEMIDLER
Bygninger

Skilt

Lyssetting

Farger

Markiser og baldakiner
Vimpler og bannere
Uteomrader

BRUK AV
VIRKEMIDLER
Vurderingskriterier

Den enkelte bygning
Handlegate

Varemagasinet og kigpesentret
Byen

Tettstedet

Mellomlandet

Landeveien

SKILT- OG
REKLAMESAKER
Aktgrer

Ansvarlig sgker
Sgknadsprosedyre
Sgknadens innhold

© O W 0 @

10
10

11

14
14
15
20
23
25
25
26

29
29

36

39
42
43
44

46
46
46
47
47




FORORD

Handels- og Servicenaeringens Hovedorganisasjon (HSH) og
toneangivende kjeder i detaljhandelen har i samarbeid med
Norsk Form utviklet retningslinjer for profilering i det
offentlige rom. Retningslinjene som er gitt benevnelsen
«Handelens ansikt» omfatter utforming av butikkfasader,
skilting og reklamebruk i bybildet og handelens gatemilje.
Malsettingen med arbeidet er ved gkt kvalitet & oppna
gevinster for nzeringen, og en oppgradering av utenders
miljg i overensstemmelse med myndighetenes arbeid med
estetikk. Ved utvikling av felles normer og en synlig satsing
pa estetikk sikter man pa & oppna:

» Ana frem til mange bedrifter og akterer, og underbygge
en estetisk ambisjon

» Hoyere estetisk kvalitet og bedre stedstilpasning i det
offentlige rom

¥ Storre forutsigbarhet, lik behandling og lavere tidsbruk ved
kommunal saksbehandling

> A sikre handelsnzeringen godt omdemme hos kundene og
det kvalitetsbevisste publikum

Prosjektets méalgruppe vil primaert veere detaljhandelsbedrif-
ter, eiendomsbesittere og kommunale saksbehandlere/
politikere. Retningslinjene vil ogsé veere nyttig for fagfolk
(arkitekter, grafiske designere, markedsferere og skiltprodu-
senter} som arbeider med utforming og profilering av han-
delsneeringen utad.

Initiativet til prosjektet ble tatt i Kulturdepartementet i
1996. Prosjektet er finansiert av Kulturdepartementet, Norsk
Form, HSH, Storbygruppen (handelstandsforeningene |
Oslo, Bergen, Trondheim, Stavanger og Tromsg) og de del-
tagende kjedene. Prosjektet har hatt en styringsgruppe med
Inger-Berit Andersen, HSH og Peter Butenschen, Norsk
Form med bistand fra Ellen Francke, HSH og Bjern Lindgren,
Norsk Form.

De deltagende kjedene har vaert representert i
arbeidsgruppe med:

Elkjgp ASA Erling Thune

Hakon Gruppen AS

Helene Johannessen

Meabelhandlernes
Landsforbund

Narvesen ASA

NKL Forbrukersamvirket

Per Gaarder

Johannes Sangnes
Leif Skiaker

Kristina Johansen

NorgesGruppen as
Rema 1000 Norge AS

Varner-gruppen

Johan Stalhammar

Roar Langaard

| tillegg har Storbygruppen veert representert
v/Jan A. Berggraf, Oslo Handelsstands Forening.

| arbeidet har det veert trukket veksler p
representanter for reklamebransjen,designere,
skiltmakere og fagfolk i kommunene. En
spesiell takk til sivilarkitekt Morten 1. Kerr,
Plan- og bygningsetaten i Oslo kommune
som har deltatt p4& mange meter og bidratt
med bilder og innspill, og byplansjef Ellen
de Vibe, Skien som har orientert om de nye
bestemmelsene.

Prosjektet er utfert med sivilingenier Ole
Falk Frederiksen, Civitas som prosjektleder.
Sivilarkitekt Ketil Kiran, Archus har skrevet
kapitlene 3 og 4. Sivilarkitekt Henriette
Salvesen, DIVA, landskapsarkitekt Tone
Lindheim, Bjerbekk og Lindheim og Truls
Lange, Civitas har bidratt med innspill og
billedmateriale. Sivilarkitekt Inge Ladner, DIVA
har utfert skissene og Front Strategisk Design
layout.




SAMMENDRAG

1 INNLEDNING

Mangelen pa samordning av de forskjellige til-
tak i omgivelsene er ikke bare et visuelt miljg-
problem. Det farer ogsa lett til at informasjo-
nen som skal formidles ikke nar fram fordi de
enkelte opplysningene drukner i mengden av
informasjon.

Et hovedpoeng i kiedekonseptet er at pro-
fileringen skal ha gjenkjennelseseffekt, uan-
sett hvor kjedeforretningen ligger. Kjedene
har derfor en utfordring nar de utformer sitt
profileringsprogram - det skal ivareta gjen-
kiennelseseffekten, men samtidig ha mulig-
heten i seg for tilpasning ftil sted og omgivel-
ser. N&r kjedene ofte benytter standardlgs-
ninger uavhengig av stedets og bygningenes
karakter, har dette sin bakgrunn i kravet om
gjenkjennelse og rasjonell produksjon. @nsket
om steds- og bygningstilpassede profilerings-
Izsninger mé avveies mot hensynet til effektiv
og konsekvent markedsfering og kostnadsef-
fektivitet.

Retningslinjene er radgivende bade for
naeringen og myndighetene i en narmere vur-
dering av "handelens estetikk”. Det er et mél
at retningslinjene blir et verkigy for vakrere
omgivelser, som bade stimulerer til en kvalita-
tivt bedre saksbehandling og gjennomfering
av fasadeutforming. Et forslag om mer steds-
tilpasset utforming og et mer enhetlig saks-
behandlingsgrunnlag i det offentlige, vil gjere
arbeidet med skilt og reklame mer forutsig-
bart og effektivt for alle parter. Dette vil gi
gevinster til neeringen. Neeringslivet mé imid-
lertid gis en rimelig tid til omstilling.

2 RAMMEBETINGELSER
Utendars skilt og reklame omfattes av flere
lover og regler. Den sentrale er plan- og byg-
ningsloven. De siste revisjoner i PBL gjelder
fra 01.07.97. Hensynet til estetikk er styrket i
loven ved presiseringer i 82 - Formal, 874 -
Planlesning og utseende, 8 107 - Skilt og
reklame.

3 VIRKEMIDLER
Det finnes et bredt spekter av virkemidler som kan benyt-

tes i omgivelsene; skilt og reklame, oppsetting av flagg, vim-
pler og bannere, markiser og baldakiner, og forming av byg-
ninger og uteomrader. Disse ma ses i sammenheng med
informasjons- og markedsferingsarbeidet for avrig.

3.1 Bygninger

Maten vi former og tar vare p& bygninger avslgrer den
omtanke eller likegyldighet vi viser vare felles omgivelser.
Omtanke for omgivelsene betyr & ta utgangspunkt i den
stedlige egenarten, enten den er karakterisert ved en
bestemt type bygninger, en mate & legge bygningene i ter-
renget eller innpasse dem i et entydig utbyggingsmanster.
Nar forutsetningene for & drive neeringsvirksomhet endrer
seg, ma ogsa de bygde omgivelser der virksomheten drives
endre seg. Eldre bygninger ber likevel f& beholde sin opprin-
nelige karakter. Skader som er péfert av om- og tilbygginger
ber repareres og nybygg utformes slik at de passer inn i det
eksisterende bygningsmiljg og omkringliggende landskap.

3.2 Skilt

Ved utformingen av et skilt er det fornuftig & benytte fag-
kompetanse, og det er viktig & avklare alle forutsetninger
med de stedlige bygningsmyndigheter. Det er i hovedsak to
maéter & plassere skilt p& bygningsfasader: i fasadens plan
eller uthengt, vinkelrett pa fasaden.

Skilt montert i plan med veggen blir en del av fasaden.
Dersom det er plassert og utformet pa en méate som respek-
terer og tilpasses fasadens oppbygning, vil det kunne virke
som en utsmykning. Skilt pa veggen kan i hovedsak grup-
peres i tre typer:

Bokstaver malt direkte pa fasaden gjgr at bygningens
egen materialkvalitet og farge trer tydelig fram som bak-
grunn for bokstavene.

Utskarne bokstaver er en viderefering av bokstaver malt
direkte pa veggen, men bokstavenes dybde bedrer lesbar-
heten, spesielt nar vi ser langs veggen.

Plateskiltet, som festes direkte pa veggen uten noe for-
arbeid og som kan tilvirkes industrielt, er et stgrre element
som av og til kan virke dominerende. Et riktig dimensjonert
og plassert plateskilt vil likevel kunne gi karakter til en ster-
re ensartet og preglgs flate.

Uthengsskiltet virker mindre forstyrrende pé fasaden fordi
det bare bererer veggen med innfestingsbeslagene og lar fasa-
den bak sta intakt. Det er spesielt egnet til & fange oppmerk-
somheten til potensielle kunder som beveger seg pa fortauet.




3.3 Lyssetting

Valg av lyssetting bygger pd kommersielle vurderinger, men
méa ogsd samordnes med den belysningen som finnes i
omgivelsene for gvrig. Lys kan brukes bade til & forsterke
virkningen av et skilt og som eget virkemiddel, for eksempel
ved 8 lyse opp en fasade. Brukt pa riktig méte vil belysning
kunne fylle begge disse funksjonene. Skilt kan opplyses
b&de med utvendige armaturer og innenfra.

Utvendige lyskilder ber planlegges som en del av fasa-
den. Blanke metall- eller glassplater kan skape refleks som
det er vanskelig & kontrollere. Tilsvarende vil belysning av
skrift som er satt direkte pa vinduer kunne fare til blending
inne i lokalet. Ogs4 ved belysning av uthengsskilt ma mulig-
heten for blending vurderes fordi det er vanskelig & avgren-
se lyset presist.

Ved innvendig belysning, som kan brukes pa uthengs-
skilt, skiltkasser og utskérne bokstaver, er det szerlig viktig &
vurdere bade fargen pa skrift og plate og lysnivaet. En lys-
kasse er et tredimensjonalt element, og erfaringer har vist at
det er vanskelig & utforme skiltkasser som ikke blir for domi-
nerende i forhold til fasaden. N&r bokstavene er skrevet pa
en hvit plate, er det farst og fremst den hvite platen som
fanger oppmerksomheten, og i mindre grad det budskapet
som skal formidles.

Neonbokstaver kan festes pa fasaden eller monteres
som uthengsskilt og er i begge tilfeller en fritt eksponert, far-
get lyskilde. Derfor er det viktig & vurdere lysintensitet og
farge, bade med tanke pd muligheten for blending og virk-
ningen pé andre farger i neeromgivelsene. Neonrar kan ogsd
brukes som rent ornament, uten et bestemt budskap.

3.4 Farger

Farger kan inngé som en del av skiltets utforming eller bru-
kes som et eget selvstendig virkemiddel knyttet til andre
elementer. Farger er et sterkt virkemiddel, og pa skilt m& de
avstemmes noye i forhold til omgivelsene. En bevisst bruk
av kontrastfarger kan ogsé veere riktig. En seerlig utfordring
er virksomheter som har skiltprogram med innarbeidete
identitetsfarger. Passer ikke kjedens farger til fargene pa
bygningen, kan skiltets og fasadens farger skilles med en
neytraliserende farge, enten pa en plate eller ved & legge far-
gen direkte pa fasaden.

3.5 Markiser og
baldakiner

Markiser og baldakiner er ikke ferst og fremst
skiltbzerere, men skal skjerme mot sol og
nedber. Markisen ma tilpasses byggets arki-
tektur, noe som krever vurdering av starrelse,
plassering, materialbruk og fargesetting. Skilt
pad baldakiner ma behandles som skilt pa
vegg. Det advares mot & bygge baldakiner p&
bygninger som i utgangspunktet ikke har det,
fordi en baldakin i hele bygningens lengde
visuelt lett vil dele bygningen horisontalt i to.

3.6 Vimpler og bannere
Vimpler og bannere anbefales kun brukt i til-
knytning til tidsavgrensete begivenheter,
arrangementer og kampanjer. Bannere kan
bade festes i plan med veggen og vinkelrett
pé fasaden, pd samme mate som uthengs-
skilt. Permanente flagg er anleggselementer
som krever byggetillatelse. De ber plasseres i
samsvar med en utarbeidet plan for bruken av
uteomradene.

3.7 Uteomrader

Utemiljgets kvalitet farger oppfatningen av
virksomhetene i neeromradet. Kommunen har
ansvaret for de offentlige rom, men alle parter
ber veere interessert i & bidra til at gaterom-
met og det tilliggende utearealet rustes opp.
For handelsnaeringen vil trivelige og innbyden-
de uteomrader som oftest bety flere kunder.
Neeringen er derfor interessert i & bidra, bade
med egne tiltak og ved & inspirere grunneiere.
For & sikre kvaliteten ma samordingen og
utformingen av de forskjellige elementene
ses i sammenheng

4. BRUK AV

VIRKEMIDLER
Varehandelens primeere mal med & ta i bruk
de virkemidlene som er gjennomgétt i forrige
kapittel, er & profilere virksomhetenes belig-
genhet og tilbud. Utfordringen blir & utnytte
virkemidlene bade kommersielt og estetisk.




Vurderingskriterier’
Begrepet “estetisk kvalitet” innebeerer béde

at det enkelte virkemiddelet vurderes isolert
og hvordan det passer inn i omgivelsene.
Utfordringen for detalihandelen er & finne las-
ninger som selger og samtidig innpasser seg
den enkelte bygning og omgivelsene for
gvrig. Riktig type informasjon, i riktig omfang
pa rett sted, gir best kommersiell virkning og
er med pa & heve de visuelle kvalitetene i
omgivelsene. En kjede med ferdig utviklet
designprogram kan komme i konflikt med
omgivelsene. Kjedene bar derfor utvikle
designprofiler som kan tilpasses ulike miljger.

4.2 Den enkelte bygning
Byaninger kan karakteriseres ved hjelp av tre
begreper: bygningskropp, fasadekomposisjon
og flatekarakter. Forstaelse av den enkelte
bygnings seerpreg ma ligge til grunn for valg
og utforming av virkemiddel, uansett omréade-
kategori.

Bygningskroppen defineres av omrisset;
sideveggene og manelinjen eller gesimsen.
Oppfatningen av bygningskroppen avhenger
av om bygningen ligger fritt eller om den er en
del av en sammenhengende husrekke. | en
sammenhengende husrekke er sidekonture-
ne mindre tydelige.

Fasadens oppdeling og rytme danner til
sammen en fasadekomposisjonen. Forstéelse
av komposisjonen er avgjerende for heldig
utforming og plassering av skilt og reklame.
Forskjellige fasadematerialer gir fasadene
karakter, men er i mindre grad styrende for
utformingen av et skilt.

4.3 Handlegaten

Handlegaten opplever mange steder sterk kon-
kurranse fra neerliggende kispesentre og ber
derfor satse pa sine sezerlige fortrinn: et sam-
mensatt handelstilbud, utemiijg med mulighe-
ter for varierte sosiale kontakter og kontakt med
naturomgivelsene. Gjennom en bevisst og
samordnet bruk av virkemidler kan handlegaten
bygge opp en saregen identitet. Skilt og rekia-
me ma vurderes bade i forhold til den enkelte
bygning og til hele husrekken. Noen ganger bar

hensynet til det enkelte hus vike for hensynet til helheten.
Utformingen av felles uteomrader er like viktig som skilt og
reklame knyttet til den enkelte virksomhet. Det beste resultat
oppnas nar alle akterene i handlegaten inkl. kommunen og
gardeierne er med.

4.4 Varemagasinet og
kjopesenteret

Varemagasinet og kjgpesenteret mé bygge opp sin egen
identitet, som Sundt i Bergen, Trondheim Torg og Steen &
Strem i Oslo har gjort. Senterets eller magasinets identitet
ber eksponeres mot omgivelsene. Ved siden av skilt kan
man med fordel benytte andre virkemidler. For varemagasi-
net betyr det virkemidler knyttet til bygningen, mens man
seerlig ber legge omtanke i utformingen av uteomradene
rundt kispesentrene. Kjgpesentre i byer og tettsteder repre-
senterer en saerlig utfordring.

4.5 Byen

Virkemidlene méa avpasses etter hvilket omréde i byen man
opererer i. Rene handelsomrader taler kraftigere virkemidler
som starre skilt, kraftigere kontraster og i saerdeleshet en
mer utstrakt og variert bruk av belysning, mens det i bolig-

"omrader og pa spesielle steder, som parker og plasser, pa

radhusplassen eller ved torget, mé utvises varsomhet.

Gjennomtenkt og variert bruk av lys er et kjennetegn pa
et levende bysentrum. Offentlig gatebelysning, belysning av
bygninger og av skilt ber derfor samordnes. | tillegg til at det
tilfgrer gatemiljget miligmessige kvaliteter, gir belysning av
forretningslokalene god mulighet for eksponering av virk-
somheten.

Mer aktiv bruk av lys i bygatene kan kanskje ogsa bidra
tit & redusere behovet for mekaniske beskyttelsestiltak.
Merke butikkfronter med nedrullede tette porter gjer byga-
tene dystre og uvennlige, de virker forlatt og inngir ikke den
forventede trygghet. Kreves det ekstra beskyttelse, ber det
brukes apne gitre.

4.6 Tettstedet

Tettstedets blanding av forskjellige bygninger og rester av
kulturlandskap inviterer til & ta i bruk hele spekteret av vir-
kemidler. Szerlig utformingen av uteomradene er viktig: et
godt utformet utemiljg, med etablering av tydelige grent-
strukturer, heving av kvaliteten pa gatelegemet, parker og
plasser, og p& elementer som sgppelkasser, gjerder, benker
og lysmaster, vil heve kvaliteten pa stedet. Kommunen har
det formelle ansvaret for de offentlige rom, men handelsbe-
driftene kan delta i planleggingen og finansieringen av tiltak.




4.7 Mellomlandet

Betegnelsen mellomlandet er ny og beskriver randsonene
omkring byer og tettsteder. Mange og store skilt er visuelt
forurensende og vanskelig & oppfatte. For & oppna den
gnskede virkningen ma man prioritere den informasjon virk-
somhetene ansker & gi. Skilt som er plassert lasrevet fra
bedriften, bar samles pa felles skilttavier. Som regel tales
det kraftigere virkemidler i mellomlandet enn i andre omra-
der. Kravene til kvalitet og hensynet til omgivelsene ma like-
vel ivaretas. Et opprustet uteomrade rundt virksomheten vil
markere et visuelt tyngdepunkt i et omrade uten visuelle
kvaliteter og samtidig skille de publikumsorienterte virksom-
hetene positivt ut fra de rene produksjonsvirksomhetene.

4.8 Landeveien

Virksomheter som ligger alene og direkte til veien, har et
naturlig annonseringsbehov. Hastigheten pa veien kan vaere
heoy og annonseringen ma oppfattes raskt og entydig.
Vegloven setter begrensinger for muligheten til & sette opp
skilt og reklame langs veien. Skilt og reklame som ligger
utenfor veglovens virkeomrade, kan likevel ha stor betyd-
ning for opplevelsen langs landevegen. Virksomheter ved
landeveien har sjelden, eller mindre, konkurranse fra andre,
og virkemidlene ber derfor kunne modereres. Det bar leg-
ges mer vekt pd uteomrddene, som avgrensinger mellom
offentlig veg og private trafikkarealer, skille mellom kjerende
og gaende og pa & bruke vegetasjon.

5 SKILT- OG

REKLAMESAKER
Det er flere akterer som i starre og mindre grad
kan veere involvert i en skilt- og reklamesak:
den enkelte butikk eller kjede, grunneier, den
lokale handelsforening, kommunen og veg- og
bevaringsmyndigheter. Et vellykket resultat er
avhengig av at akterene kjenner sine roller og
kan samarbeide.

De nye bestemmelsene i plan- og byg-
ningsloven stiller skjerpede krav til alle aktare-
ne. Ansvarlig seker mé godkjennes av den
kommunen der det sekes om byggetillatelse,
og det méa sekes godkjenning for hvert enkelt
tiltak. | praksis vil ofte skiltleveranderene
kunne veere ansvarlige sgkere, men dersom
det stilles spesielle krav til arkitektonisk til-
pasning, eksponering utover fasade mm., vil
det kunne bli stilt krav om arkitektfaglig kom-
petanse. Ved tilpasning av logo, farger etc
anbefales at designer konsulteres.

Etter at det i loven er presisert at for-
handskonferanse er lovpalagt a felge opp der-
som en av partene krever det, vil det sann-
synligvis bli mer vanlig med en sgknadsprose-
dyre som innebeaerer forhandskonferanse mel-
lom seker og kommune, og at seknad deret-
ter innsendes av godkjent sgker. Alternativt
kan godkjennelse gis pa dagen.

Normalt skal en skiltsgknad inneholde
kartgrunnlag, inntegning av skilt og rekla-
meinnretningen pa fasadetegning, fotodoku-
mentasjon, evt tegninger ved ombygging og
nybygging, skilttype, fargevalg og belysning,
nabovarsel og dokumentasjon av eller sgknad
om ansvarsrett. Dersom det er krav til skilt-
plan enten ved krav stilt til den enkelte eien-
dom eller ved kommunale bestemmelser eller
vedtak knyttet til planer for omradet, ma
denne foreligge eller utarbeides for sgknad
om tillatelse for det enkelte skilt behandles.

Ved avslag anbefales nsermere avklaring
med kommunen for tilpasninger. Dersom
sgker mener at avslaget og evt. tilpasningen
er uakseptabel, kan han klage til fylkesman-
nen innen tre uker fra avslaget.




INNLEDNING

1.1 PROBLEMSTILLING

| de siste tidrene er det offentlige rom bilitt fylt
med stadig mer informasjon. | tillegg til trafikk-
skilt, offentlige opplysningsskilt og gatenavn,
informasjon som skal lette orienteringen og
bedre sikkerheten for de som ferdes i omgi-
velsene, finner vi stadig mer kommersielle
skilt og reklamer. Ogsa bygninger og byg-
ningsmiljger, vegetasjon, gater og gatemabler
er en form for visuell informasjon.

| Norge har vi generelt en svak tradisjon
for samordning og tilpasning av tiltak i det
offentlige rom. Dette har fert til at hensynet til
helheten er for darlig ivaretatt. Mange steder
er det erkjent som et problem, og béade private
interesser og lokale myndigheter arbeider
med & forbedre kvaliteten pa de fysiske omgi-
velsene, Oppmerksomheten har béde veert
rettet mot bruken av skilt og reklame, og mot
utformingen av det fysiske miljget som helhet.
Likevel framstar omgivelsene mange steder
fortsatt som uryddige og uoversiktlige, som
stgyende og pétrengende med forskjellige
uttrykk som slass innbyrdes om oppmerk-
somheten.

Mangelen pé& samordning av de forskjelli-
ge tiltakene er ikke bare et visuelt miljgpro-
blem. Det forer ogsa lett til at informasjonen
som skal formidles ikke nar fram fordi de
enkelte opplysningene drukner i mengden av
informasjon. Resultatet er bade at oriente-
ringsmuligheten og sikkerheten reduseres, og
at virkningen av den kommersielle markeds-
feringen svekkes.

1.2 OKENDE BEVISSTHET
OM ESTETIKK

De private interessenes og offentlige myndigheters
engasjement i formingen av omgivelsene, gir seg uttrykk i
en gkende bevissthet om betydningen av estetisk kvalitet -
kulturelt og neeringspolitisk. Ved revidering av Plan og
bygningsloven (PBL) som gjelder fra 01.07.97, ble den sakalte
skjgnnhetsparagrafen styrket samtidig som hensynet til
estetikk ble tatt inn i lovens formaélsparagraf. | henhold til
lovens § 20 skal kommunen ogsé samordne den estetiske
utviklingen i sitt omrade, og dette pélegger kommunen
sterre arvakenhet og et hayere ambisjonsniva og ansvar |
forhold til estetisk kvalitet enn tidligere.

De offentlige myndigheter mé imidlertid, som tidligere,
gjere en avveining mellom flere hensyn i sin myndighetsut-
gvelse. Det gjelder bl.a. i forhold til nseringsdrivendes behov
for & begrense kostnader, og gjere kostnadseffektive investe-
ringer ved utformingen av sine utsalgssteder. Hva kravet om
et heaynet etsetisk ambisjonsniva innebaerer méa avklares i
samarbeid mellom lokale myndigheter og neeringsdrivende,
og de neeringsdrivende ma gir rimelig tid til & foreta en
gradvis omstilling.

Arbeidet med estetikk i det offentlige rom har allerede
bidratt til sterre oppmerksomhet og heynet kvalitet i enkelt-
saker og pa noen saksomrader, som frittstdende reklame og
bensinstasjoner:

- «Utendars reklame», retningslinjer gitt av Kulturdept,,
Miljgverndept., Kommunaldept., Vegdirektoratet i 1993,
benyttes av mange kommuner som grunnlag for behand-
ling av reklamesaker. Flere kommuner har allerede vedtatt
egne skilt- og reklamevedtekter etter den nye PBL, og lagt
inn krav til bebyggelsens estetiske kvalitet i kornmunepla-
ner og detaljplaner. Reklamebransjen benytter retningslin-
jene i sin dialog med kommunene.

— Staten arbeider med estetiske ambisjoner for egen
virksomhet, og har utgitt «Estetikk i statlige bygg og
anlegg» i 1996.

— Statens Vegvesen har vedtatt retningslinjer for skilt og
reklame langs vei, «Reklame og trafikkfare» i 1995, som er
en innskjerping av tidligere bestemmeiser.

- Bensinstasjonselskapene har tidligere tatt utfordringen om
en bedre estetikk som resulterte i «Lokalisering og
utforming av bensinstasjoner», retningslinjer gitt av Norsk
Form og Norsk Petroleumsinstitutt i 1994. Resultatet er
blant annet at selskapene har justert sin virkemiddelbruk,
og at det er utviklet et samarbeid med bransjen og kultur-




myndighetene som begge parter trekker veksler pa. H\‘/dro

Texaco har benyttet retningslinjene som retningsgivende
for utvikling av sitt nye designprogram.

1.3 HANDELENS UTFORDRING

Kjedene overtar en gkende andel av detaljhandelen og er
ofte retningsgivende for andre handelsbedrifter nar det gjelder
bruk av visuelle virkemidler gjennom arkitektur, skilting og
reklame. Et hovedpoeng i kjedekonseptet er at profileringen
skal ha en gjenkjennelseseffekt uansett hvor kjedeforret-
ningen ligger. Enhetlig profilering stiller derfor store krav til
kjedenes profileringsprogram med hensyn til mulighetene
for tilpasning til sted og omgivelser. Gjenkjennelse og
rasjonell produksjon har bidratt til at kjedene ofte har
benyttet standardlgsninger uavhengig av stedets og byg-
ningenes karakter. Det er viktig & skille mellom logoen som
i utgangspunktet skal kunne benyttes slik den er, og design-
programmet som ma utformes med ngdvendig variasjon i
forhold til omgivelsene. Generelt har det blitt mer oppmerk-
somhet om estetikk, og handelsnaeringen har begynt & se pa
mer stedstilpassede lasninger med hayere visuell kvalitet.
Dette ma imidlertid avveies mot hensynet til markedsfo-
ringseffekt og kostnadseffektivitet. Erfaringsmessig kan
man komme langt i retning av gode kvalitetslesninger ved
mer kunnskap, okt bevissthet og sterre oppmerksomhet
om betydningen av estetiske forhold. Kostnadene for de
ulike skilttyper vareierer sterkt, og ogsa i tiden fremover vil
det bli valgt ulike lasninger innenfor de ulike bransjer og den
enkelte kjede.

Reklameskiltets primeere formal er & fungere som en
informasjonsbaerer overfor publikum. For & kunne hevde seg
i naeringslivet er det behov for en effektiv og konsekvent
markedsfering. Den estetiske utfordringen for effektiv
markedsfering er & fremheve de gode kvalitetslasningene
som selger, og unngd det «stygge» som selger. Problem-
stillingen kan fremstilles pé falgende mate:

Foretrekkes av
handelsnaeringen

v
“Selgende” “ikke selgende”
Foretrekkes av MRt
estetikerne » “Pent” Foretrekkes Unngas

“Stygt” Unngés lkke aktuelt

Gode kvalitetslgsninger foretrekkes av det
kvalitetsbevisste publikum. Lasninger som
selger foretrekkes av detaljhandelen. «Stygge»
lzsninger som ikke selger er ikke en aktuell
problemstilling. Det som er malsettingen for
bransjen og lokale myndigheter er & finne
gode kvalitetslasninger som selger, og unngé
& komme i andre kategorier. Det stiller krav til
en dialog mellom handelsneeringen, det kvali-
tetsbevisste publikum og myndighetene for &
finne kriterier som oppfyller mélsettingen, og
unngd andre lgsninger.

1.4 RETNINGSLINJENES
FORMAL

Retningslinjene er retningsgivende og radgi-
vende for bade neeringen og myndighetene i
en narmere vurdering av «handelens estetikk».
Ogsa i fremtiden vil det ferst og fremst veere
bestemmelsene i plan- og bygningsloven som
styrer byggesakene. Neeringen kan ikke
paberope seq rett til skilting av fasader under
henvisnirig til at utformingen er i samsvar
med retningslinjene. Likeledes kan ikke en
kommune gi avslag med henvisning til at
retningslinjene ikke er fulgt. En omprofilering
av kjedenes butikker vil skje over noe tid
tilpasset programmer og budsjetter for
omprofilering. Det er allikevel et mal at
retningslinjene skal stimulere til en kvalitativt
bedre saksbehandling og gjennomfaring av
fasadeutforming og skilting, og at retningslin-
jene blir benyttet som et verktay for vakrere
omgivelser. Med forslag om mer stedstilpasset
utforming og grunnlag for en mer enhetlig
saksbehandling i det offentlige, vil arbeidet
med skilt og reklame bli mer forutsigbart og
effektivt for alle parter.



RAMMEBETINGELSER

2.1 LOVER OG REGELVERK

Utendars skilt og reklame omfattes av flere lover og regler:

Gjelder
Lovverk hva og hvor Myndighet Klageinstans
Plan- og bygnings- Estetikk, skilt og Kommunen Fylkesmannen

loven §74,107,m fl.
Vedtekter

reklame i hele

kommunen

Vegtrafikkloven 85
Skiltforskrifter

Skiltnormaler

Offentlige trafikkskilt,

vegmerking, lyssignaler

Vegsjefen, politiet,
kommunen (avhengig av

veg- og skilttype)

Samferdsels-departementet/
Vegdirektoratet {avhengig av
skilttype)

Vegloven §33

Trafikkfarlig reklame
langs offentlig veg
ikke tillatt uansett

strgk og avstand til veg

Vegsjefen, kommunen

(avhengig av vegtype)

Vegdirektoratet,
fylkeskommunen {(riks- og
fylkesveger), kommunen

{(kommunale veger)

Naturvernloven 815

Tilnaermet generelt
forbud mot reklame
utenfor tettbygd strgk
for & hindre miljg-

skiemmende virkninger

Fylkesmannen

Direktoratet for

naturforvaltning

Normalpolitivedtekter ~ Reklame pé eller Politiet Justisdepartementet
§7, 813 og 833 i neerheten av

offentlig sted
Husleieloven §28 Forhold mellom Kommunen Kommunen

grunn-/ gardeier

og leietager

Lovene fas ved henvendelse til bokhandel, evt. Akademika i Oslo.
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2.2 BESTEMMELSENE | ENDRET
PLAN OG BYGNINGSLOV (PBL)

De siste revisjoner i PBL gjelder fra 01.07.97. Det er samtidig
gitt ut en forskrift om saksbehandling og kontroll
(Kommunaldept. 1997), og en veileder om estetikk
(Milijgverndept. 1997). Hensynet til estetikk er styrket i loven
ved presiseringer i 82 - Formal, 874 - Planlgsning og
utseende, § 107 - Skilt og reklame. Virkemidler for & fa
akterene til & forholde seg til loven er styrketi § 109 - Gebyr,
§ 115 - Tvangsmulkt, 8116a - Tvangsmulkt. Forhold knyttet

til loven som det kan veere nyttig & veere klar over:

» Kommunene har anledning til & vedta en vedtekt til loven
(83), og utarbeide egne retningslinjer. Kommunal og
arbeidédepartementet (KAD) skal godkjenne at kommuna-
le vedtekter er i henhold til loven, men har i utgangspunk-
tet ikke noe med ambisjonsnivaet i de kommunale ret-
ningslinjer & gjere. KAD kan imidlertid i enkelte tilfelle gjere
vurderinger av om det er overensstemmelse mellom kom-
munale forskrifter og retningslinjer, og intensjonene i
loven. Kommunestyret har myndighet til & gi rammer og
delegere vedtaksmyndighet i enkeltsaker til administra-
sjonen.

» Utovelse av loven. Likhet for loven er et viktig prinsipp,
likeledes kravet til forutsigbarhet i forvaltningens saksbe-
handling. Det er en utfordring i enhver kommune at
samme type saker behandles likt. Kommunen har som
oppgave:

— & behandle dem som saker likt

— & vurdere sgknaden i forhold til praksis i det omradet det
sgkes i

— & «sld ned pd» dem som tar seg til rette uten & ha skt
Det er ogsé viktig at en kommune informerer om endret
praksis, og at det presiseres om det er innfert en mer
restriktiv politikk.
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» Forhandskonferanse. Dersom sgker er usik-

ker pa tiltaket eller har grunn til & tro at det er
kontroversielt, anbefales forh&ndskonferan-
se med kommunen. Revidering av lovver-
ket understreker at bade sgker og kommu-
ne er pélagt & stille opp til forhandskonfe-
ranse (innen rimelig tid) om en av partene
ber om det (§ 93a). Forhadndskonferansen er
ikke formelt bindende for noen av partene.

» Skilt og reklameplan. Mange kommuner

stiller krav om skilt- og reklameplan for all
utendars skilting. Loven hjemler at det kan
stilles krav til den enkelte eiendom. Saker
vil imidlertid ogsé kunne f& noe igjen for 4 fa
utarbeidet en skiltplan av fagfolk, slik at
resultatet blir godt og det ikke brukes for
mye tid pa sgknadsprosessen. Det er gode
eksempler pa at det ut fra samarbeid mel-
lom grunneiere/eiendomsbesittere/han-
delsbedrifter utarbeides skilt/reklameplan
for kvartaler og handlegater.

» Utseende. Ifelge loven (§74) er kommunen

palagt & serge for at rimelige skjgnnhets-
hensyn er utvist bade i seg selv, i samsvar
med tiltakets funksjon, og i forhold til natur-
gitte og bygde omgivelser. Skjemmende
farger er ikke tillatt og kan kreves endret.

» Alle annonseringsflater skal godkjennes

ifelge loven (§107). Forskriftene har satt en
nedre grense pa det som er sgknadspliktig
pa 1.0 m2. | veilederen til forskriften frem-
gar at det ikke er noen nedre grense for
belyste skilt.




» Tillatelser gis pd bakgrunn av om skilt eller
reklameinnretning o.1 vil virke skjiemmende
eller sienerende i seg selv, i forhold til omgi-
velsene eller for trafikken (§107). Tillatelser
kan gis tidsbestemt (f.eks. for 10 ar).

» Det er kommunens tekniske etat som er
den lokale myndighet. Klager til politiet vil
normalt overferes til bygningsmyndighete-
ne. Bygningsmyndighetene gir tillatelser og
evt. palegg om fierning. Vanlig praksis ved
palegg om fjerning:

— Varsel med opplysing om 3 ukers uttalel-
sesrett.

- Vedtak fattes med palegg om forandring

evt. fjerning. Det opplyses om klageadgang
og evt. varsles tvangsmulkt. | enkelte
tilfeller fastsettes tvangsmulkt.
Dersom eier ikke selv fierner skilt og rekla-
meinnretningen kan bygningsmyndighetene
serge for at dette blir utfert pa eiers bekost-
ning, alternativt ilegges tvangsmulkt.

» Grunnlag for & kreve oppsatt skilt/reklame
fiernet. Det kan veere aktuelt & kreve
skilt/reklame fiernet nér:

— det ikke er sgkt eller innvilget saknad

—det er satt opp annet skilt enn det er sokt
om, eller vedlikehold av skiltet er misligholdt

- tidligere vedtak ikke er gjort tidsavgrenset.
Med hjemmel i § 107 annet ledd kan eldre
reklame kreves fjernet

— omradet reklamen star i har fatt en estetisk
opprustning som innebarer at grunnlaget
for vedtaket er endret.

12

» Overgangsbestemmelser. Kommunen har anledning til &
vedta en overgangsperiode fra en skiltvedtekt/retningslinje
er vedtatt til all skilting skal oppfylle bestemmelsene. Det
er naturlig at alle kommuner, og spesielt de store, prakti-
serer en slik overgangsordning da kommunen ikke har
kapasitet til & gjennomfare seknadsbehandling og kontroll
med ulovlig oppsatt reklame. Uansett trenger bransjen tid
til & omstille seg og skifte ut eksisterende skilt.

» Tilbakevirkende kraft. P& dette som mange andre omrader
vil nye lover og regler innebasre at adferd og virksomhet
mé& endres i overensstemmelse med de nye bestemmel-
sene uten at vi dermed sier at lovbestemmelsen har
tilbakevirkende kraft. Det vil imidlertid med henvisning til
8 107 kunne stilles krav til fjerning av eldre skilting som
ikke oppfyller de nye krav som det kommunale regelverk
stiller. (Dersom det er gitt en tidsavgrenset tillatelse kan
det ikke stilles krav til fierning med begrunnelse om tilba-
kevirkende kraft).

» Behandlingsgebyr (§109). Kommunen har anledning til &
ta behandlingsgebyr for skilt og reklamesaker med
utgangspunkt i selvkost. (Oslo kommune refunderer halv-
parten ved avslag).

» Ankeinstans. Fylkesmannen er ankeinstans for klage pa
kommunale vedtak

» Gjennomfere fierning (8107 annet ledd eller §113). Ved
krav fra kommunen om fijeming, og klage fra bedriften til
Fylkesmannen, kan kommunen allikevel kreve reklamen
umiddelbart fiernet. Fra 01.07.97 er det anledning til &
ilegge dagbgter dersom reklame ikke fjernes {8 116 a -
Tvangsmulkt).

» Dispensasjoner. Det kan sokes om dispensasjon med
hjemmel i § 7

» Naboklager. Nabo til et skilt/reklame kan paklage det til
bygningsmyndighetene hvis det ikke faiger lovverk,
kommunale bestemmelser eller er skjemmende i h.t.
§ 107. Dersom det er uryddig p& tomten kan det kreves
orden i h.t. 8 104. For gvrig gjelder naboloven, og i enkel-
te tilfeller kan forurensingsloven gjeres gjeldende.
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VIRKEMIDLER

Det finnes mange arenaer for en virksom-
het som vil vise vei til eller reklamere for
sine tjenester og produkter; annonsering
gjennom tidsskrifter og dagspresse, fjern-
synsreklame, direkte reklame o.a. Vare fel-
les fysiske omgvelser er ogsa en slik arena.
Det finnes et bredt spekter av virkemidler
som kan benyttes i omgivelsene. Det er
forst og fremst skilt og reklame. Ven ogsa
oppsetting av flagg, vimpler og bannere,
markiser og baldakiner, og forming av byg-
ninger og uteomrader kan brukes til &
eksponere en virksomhet. Valg av virkemid-
ler ma sees i sammenheng med informa-
sjons- og markedsfaringsarbeidet for gvrig.

Hoyere kvalitet p& utformingen av alle
omgivelsenes elementer og skt bevissthet
om bruk av virkemidler skaper trivsel og virker
positivt, ogsd kommersielt. Kvaliteten pé
utformingen av omgivelsene overfares ftil de
virksomhetene som skal profileres og de
produkter eller tjenester som skal markedsfe-
res og selges.

3.1 BYGNINGER

En bygning er et signal til omverdenen, og
maten vi former og tar vare pa bygningene
gjennom deres livslop, avslorer den omtanke
eller likegyldighet vi viser vare felles omgi-
velser. Den holdning som en bygning signa-
liserer farger omverdenens oppfatning av
den virksomheten som bygningen rommer.

En bygning reises alltid i en sammenheng der
eksisterende bebyggelse, veier, vegetasjon
og terreng definerer en stedlig egenart.
Omtanke for omgivelsene betyr & ta utgangs-
punkt i denne egenarten, enten den er karak-
terisert ved en bestemt type bygninger, en
méte & legge bygningene i terrenget eller inn-
passe dem i et entydig utbyggingsmenster.
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Den énetasjes butikkbygningen er en bygningstype
som bryter med det etablerte bebyggelsesmenstret pa
stedet. Bruken av logo, gesimsstripe og folie i vinduene
understreker at bygningen er et fremmedelement biant
de eldre forretningsbygningene.

Formen og materialbruken pa tilbygget avviker sterkt
fra den opprinnelige bygningen, og méten teglveggen
er forlenget inn pa det gamle huset gjor at den to-
etasjes trebygningen mister kontakten med bakken.
Uteomréadene synes utformet uten tanke for den visu-
elle virkningen pa omgivelsene. | tilfeller som dette
hjelper det lite 8 g4 los pa lysstripe, skilt og markiser
uten forst 4 gjore noe med bygningen.

Plan- og bygningsloven §74.2, "skjsnnhetsparagrafen™:
Kommunen skal se til at ethvert arbeid som omfattes av
loven, blir planlagt og utfert slik at det etter kemmunens
skjgnn tilfredsstiller rimelige skjgnnhetshensyn béde i seg
selv og i forhold til omgivelsene. Tiltak etter denne lov skal
ha en god estetisk utforming i samsvar med tiltakets funk-
sjon og med respekt for naturgitte og bygde omgivelser.
Skiemmende farger er ikke tillatt og kan kreves endret.




Rundt omkring i landet finner vi mange eksempler pa at
den stedlige egenarten forstyrres av nybygging i omréder
preget av eldre bebyggelse. Side om side i norske tettsteder
finner vi i dag den gamle butikken, med salgslokale i farste
etasje og kjgpmannens bolig i etasjene over, og den rek-
tangulezere énetasjes kjedebutikken med flatt tak og kasse-
gesims, som en rasjonell beholder rundt varer og kunder.
Begge er de logiske svar pa sin tids praktiske behov, men
den nye bygningen blir ofte liggende som et fremmedele-
ment i en samling av ellers noksa like bygninger.

Ogsé virksomheter som holder hus i eldre bygninger far
behov for endringer i takt med nye forbruksmenstre og
driftsformer. Behov for gket salgsareal melder seg, og man
reiser tiI‘bygg som med sin form og materialbruk ofte danner
en uheldig kontrast til den opprinnelige butikkbygningen.
Nar terrenget i tillegg jevnes ut og asfalteres til parkerings-
plass for kundene, forringes bade kvalitetene ved den eksis-
terende bygningen og bygningens forhold til sine naere
omgivelser. Ogséd utskifting av vinduer, omlegging av tak,
oppsetting av markiser og baldakiner kan fare til at seepreget
i eldre bygningsmiljger gradvis forsvinner.

Naturligvis skal butikkeieren ha muligheter til & mete de
utfordringer som han stilles overfor. Derfor m4 ogséa de bygde
omgivelser endre seg. Eldre bygninger bar likevel f& beholde
sin opprinnelige karakter, man ber reparere de skadene som
er pafert av om- og tilbygginger og utforme nybygg slik at de
passer inn i det eksisterende bygningsmilig og omkringlig-
gende landskap. For & f& til et godt resultat forutsettes sam-
arbeid mellom kommune, grunneier og butikkeier.

Av og til er det
vanskelig & avgjore
hva sem er skilt og
hva som er reklame;
den fysiske utform-
ingen kan vaere den
samme,
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3.2 SKILT

Ved utformingen av et skilt vil ogsa bruken
av andre visuelle virkemidler ha betydning.
| en slik prosess bgr det alltid benyttes fag-
kompetanse, og det er viktig a avklare alle
forutsetninger med de stedlige bygnings-
myndigheter.

Skilt har som oppgave a fange publikums
oppmerksomhet og formidle et budskap. For
& oppnd dette er det en rekke forhold som
spiller inn:

» plassering

» form

» storrelse

» farge- og materialbruk

» valg av skrifttype

» belysning

Gjennom formuleringer i plan- og bygnings-
loven har det vokst fram en praksis i bruken
av begrepene skilt og reklame som er nedfelt
i felgende definisjoner: Med reklame menes
utendgrs innretninger som ved sin utfarelse
eller p& annen mate annonserer for varer, tje-
nester eller arrangementer. Skilt er tilsvaren-
de innretninger som annonserer for stedlig
virksomhet, altsé for en bedrift, en butikk eller
et varemagasin. | dette avsnittet diskuteres
bare ulike former for skilt. Senere vil bruken
av béde skilt og reklame, i tillegg til andre vir-
kemidler, bli vurdert i forhold til forskjellige
typer omgivelser.

Det er i hovedsak to mater a plassere skilt
pé bygningsfasader;

1) i fasadens plan eller

2) uthengt, vinkelrett pa fasaden.




3.2.1 Skilt montert i plan
med veggflaten

Nar skiltet er montert i plan med veggen blir
det en del av fasaden. Dersom det er plassert
og utformet pa en mate som respekterer og
foyer seg etter fasadens oppbygning, som en
integrert del av fasaden, vil det kunne virke
som en utsmykning. Og motsatt kan feil plas-
sert og darlig utformete skilt skiemme fasaden.
Lesbarheten av et skilt er naturligvis tit en
viss grad avhengig av sterrelsen. Tar man en
tur i et handlestrok er problemet likevel sna-
rere at overdrevent store skilt dominerer byg-
ningsfasadene og det omgivende miljget.

Skilt p& veggen kan i hovedsak grupperes i tre
typer, alle med eller uten lys:

» bokstaver malt direkte pa veggen,

» utskarne bokstaver og

» plateskilt.
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Et godt eksempel
pa skilt i veggens
plan som er inte-
grert i fasadens
utforming. Det er en
utfordring for arki-
tektene a forme nye
bygninger slik at
skilt kan plasseres
som en naturlig del
av fasaden.

Bokstaver som star
i plan med veggfla-
ten vil gro sammen
nar vi beveger oss
langs en husrekke,
og teksten blir van-
skelig a oppfatte.
Lesbarheten er
avhengig av et
riktig dimensjonert
forhold mellom
bokstavenes hoyde
og bredde, og av
riktig avstand
mellom bokstavene.

Bokstaver som blir limt direkte pa vindusflaten kan gi
en fin virkning. Men for mye tekst i for mange vinduer
kan virke som visuell stay. Denne skilttypen stiller ogsa
krav til orden og ryddighet i lokalet innenfor vinduet.



Bokstaver malt direkte pa veggen passer til mange
typer bygninger og ulike fasadematerialer. Bokstavene
kan ha forskjellig form og farge, og skilttypen kan
kombineres med andre skilttyper.

9.20{18)

RN

Utskédrne bokstaver som er enkelt utformet og riktig
plassert pa et vanlig naeringsbygg. Legg merke til tre-
lektene bak bokstavene; de kunne med fordel ha vaert
malt i samme farge som veggen.
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Bokstaver direkte
pa fasaden

N&r bokstaver males direkte pa fasaden, vil
bygningens egen materialkvalitet og farge tre
tydelig fram som bakgrunn for bokstavene.
Skilttypen stiller krav til valg av skrifttype,
men utfert med nennsomhet kan bokstaver
direkte pa fasaden virke som et ornament og
heve kvaliteten pa bygningen. | tillegg vil den
respekt for bygningen som utformingen vitner
om gi et preg av kvalitet som kan smitte over
pa virksomheten.

Bokstaver kan ogsa festes direkte pa vind-
uer. N&r vi beveger oss gdende langs et fortau
er oppmerksomheten i stor grad rettet mot
butikkvinduene, og skiltet kan fa en, boksta-
velig talt, isynefallende plassering. Speilinger |
glassflaten vil imidlertid kunne pavirke lesbar-
heten etter som lysnivéet inne og ute skifter
giennom dagnet.

Utskarne bokstaver

Utskérne bokstaver er en viderefering av bok-
staver malt direkte pé veggen og har mange
av de samme kvalitetene. Bokstavenes dybde
skaper skyggelagte relieffvirkninger som vil
bedre lesbarheten nar vi ser langs veggen.

Dybden pé& bokstavene gjor ogsé at skrif-
ten blir et mer framtredende formalt element
pé fasaden. Bokstavenes former, og skygge-
spillet pa fasaden, er en kvalitet i seg selv.
Men lys- og skyggespillet i bygningens egne
fasadedetaljer kan ga ut over lesbarheten av
skiltet.




Utskarne bokstaver gir spillerom for en
kreativ skiltmaker. Bade front- og sideflatene
kan brukes til & skape kontrast til bygningens
materialer og farger.

Plateskilt

Plateskilt festes direkte pa veggen uten noe
forarbeid og kan tilvirkes industrielt. Platene
kan veere flate eller utformet som kasse.

Mens bade utskarne bokstaver og bokstaver
direkte pa veggen bestér av mindre enkeltele-
menter pa veggflaten, er plateskiltetet et starre
element som av og til kan virke dominerende.
Det er ofte vanskelig & plassere skiltet uten at
det dekker over fasadens bygningsmessige
profiler. Nar fasadens linjer brytes, forstyrres
ogsa fasadens rytme og karakter. Plateskiltet
kan likevel utformes som et naturlig element i
fasadekomposisjonen dersom man utnytter
de oppdelinger som allerede finnes pa fasaden.
Et riktig dimensjonert og plassert plateskilt vil
tilsvarende kunne gi karakter til en sterre ens-
artet og pregles flate.

En funksjonalistisk boligblokk med forretninger i forste
etasje. En del av de opprinnelige utskarne bokstavene
er i behold, men helheten i fasaden er svekket ved at
ett av skiltene er erstattet av en lyskasse (til venstre)
og av markiser med forskjellig form og farge.

Plateskiltet slik vi kjenner det fra hverdagsNorge; en
metallplate med navn og logo, plassert pa det mest
synlige sted pd fasaden, péa tvers av skjotene mellom
betongelementene, men likevel med en viss referanse
til oppdelingen av fasaden.

]

Plateskiltet er riktig dimensjonert i forhold til vinduet og
godt plassert i bandet mellom forste og andre etasje.
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3.2.2 Uthengsskilt

Refleksen i metall- Uthengsskiltet virker i liten grad forstyrrende

platen gjor det pa fasaden fordi det star «lgsrevet» fra veg-
umulig & lese hva

e gen - det bergrer veggen bare med innfes-
som star pa skiltet.

tingsbeslagene og lar fasaden bak sta intakt.

Uthengsskiltet er spesielt egnet til 4 fange
oppmerksomheten til potensielle kunder som
beveger seg pa fortauet. Av praktiske grunner
er skiltet som regel mindre enn skilt pa fasa-
den. Fordi det er frittstdende, vil et relativt lite
skilt kunne ha samme effekt som et starre
skilt plassert pa fasaden.

Ogsa plateskiltet kan vaere vakkert utfort, her som malte Elegant utformete uthengsskilt pa nyoppusset bygard

glassplater som er utformet som en del av butikkenes med flere butikker. Butikkene er palagt a bruke samme
inngangsparti. Den hvite relklameplaten er av nyere konstruksjon, men de enkelte virksomhetene kan

dato og odelegger inntrykket av en helhetlig utformet bruke egne logoer og bokstavtyper. En fin balansering

butikkfront. av helhetstenking og individuell variasjon.

Skiltrammene har egne lysarmaturer for belysning.

Et klassisk uthengs-
skilt i vakker
utforming. Skrift er
ungdvendig, kunden
oppfatter umiddel-
bart budskapet.
Dette er ikke bare
et skilt, men ogsa
et ornament pa
bygningen.
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3.3 LYSSETTING

Opplysning av skilt kan skje pa to mater;
ved hjelp av lysarmaturer som lyser opp et
skilt utenfra, eller ved at skiltet belyses
innenfra. Valget av lyssetting ma bestem-
mes ut fra kommersielle vurderinger, men
ma ogsa samordnes med den belysningen
som finnes i omgivelsene forgvrig. En mer
gjennomtenkt bruk av lys vil heve kvalite-
ten i det visuelle miljoet.

Lys kan brukes bade til 4 forsterke virkningen
av et skilt og som eget virkemiddel, ved a lyse
opp en fasade. Brukt pé riktig mate, vil belys-
ning kunne fylle begge disse funksjonene.
Det betinger at lyssettingen planlegges sam-
men med utformingen av skiltet og at den inn-
gar i en plan for lyssetting av hele bygningen.
Gérdeier/utleier bar gjare slike planer kjent for
nye leietakere og innarbeide dem som en del
av leieavtalen.

Bruken av lys pa fasader og skilt ma ogsa
sees i sammenheng med lysforholdene for-
ovrig; hva slags gatebelysning finnes pa ste-
det, hvilken intensitet og farge har lyset? osv.
Virkningen av skilt- og fasadebelysning kan
fort forsvinne i skinnet fra gaterommets haye
lysmaster. Det er heller ikke alle fasader som
egner seg for full belysning. Lokale myndig-
heter kan ta ansvaret for & utarbeide en plan
for belysning.

Et godt alternativ til fasadelys er opplys-
ning av vindusutstillinger eller av det baken-
forliggende forretningslokalet. Foruten at det
kan gi en god eksponering av virksomheten,
gjer det bygningen til et virkelig volum, ikke
bare en fasadeskjerm. Velger man denne
maten a eksponere virksomheten pa, stiller
det selvfalgelig krav til arrangeringen av vindus
utstillingen.
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Innvendig belyst
skilt, lysdekor pa
fasaden, opplyste
vindusutstillinger,
innvendig belyste
rom og gate-
belysning skaper
et spennende lys-
satt gaterom.

Rekken med lysarmaturer gir jevnt lys pa hele skiltet
og understreker, sammen med skriften, den stramme
fasaden. Antallet armaturer og det blanke metallet gjor
armaturene litt for dominerende.

Lysarmaturen dekker over en del av plateskiltet. | dette
tilfellet gar det greit 3 lese teksten, men eksemplet
illustrerer hvor viktig plasseringen av armaturer er.




To eksempler pa innvendig belyste utskarne bokstaver.
| begge tilfellene skaper lyset kontrast mellom veggen
og skiltet. Prix-skiltet, som har tett front, gir lys til
fasaden og framhever dermed materialkvaliteten i tegl-
veggen.

= DL

Bildet viser at lyskassen i seg selv, med den opplyste
platen, dominerer fremfor det budskapet som skal
formidles. Bruk av lyskasser stiller ogsa krav til et
lopende vedlikehold. I kassen til hayre mangler det
flere lysror.
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3.3.1 Utvendig belysning

Utvendig belysning kan brukes til de fleste
skilttyper. Belysningsmaten forutsetter egne
lyskilder, og disse ber planlegges som en del
av fasaden. Det er utviklet funksjonelle armatur
typer som kan tilpasses ulike fasader.

Ved belysning av utskérne bokstaver vil
bokstavene kaste skygger pd fasaden, og
skyggen bidrar til & fremheve skriften. Men
samtidig kaster ogsa fasadens detaljer skyg-
ger, og det er viktig for lesbarheten at ikke lys-
kilden plasseres slik at samspillet mellom
skyggene skaper uforutsette virkninger.

Nar plateskilt skal belyses, m4 platemate-
rialet vurderes neye. Blanke metall- elier glass
plater kan skape refleks som det er vanskelig
a kontrollere. Tilsvarende vil belysning av
skrift som er satt direkte p& vinduer kunne
fere til blending inne i lokalet.

Ogsé ved belysning av uthengsskilt ma
muligheten for blending vurderes fordi det er
vanskelig & avgrense lyset presist, Det finnes
armaturer som kan festes direkte pa skiltet.

3.3.2 Belysning innefra

Bade uthengsskilt, skiltkasser og utskarne
bokstaver kan belyses innenfra. Ved innven-
dig belysning er det saerlig viktig & vurdere far-
gen pé skrift og plate, og pé lysnivdet. Nar
bokstavene er skrevet pa en hvit plate, er det
farst og fremst den hvite platen som fanger
oppmerksomheten, og i mindre grad det bud-
skapet som skal formidles.

En lyskasse er et tredimensjonalt ele-
ment, og erfaringer har vist at det er vanske-
lig & utforme skiltkasser som ikke blir for
dominerende i forhold fasaden. Dersom lgs-
ningen likevel blir valgt, er det helt nadvendig
at fargen pa kasse og skrift samstemmes
med fasadens farge. Man ma ogs4 veere opp-
merksom pa at belysningen kan endre noe pé
fargetonen,




3.3.3 Neonrogor

Neonbokstaver festet pa fasaden er et spesial-
tilfelle av utskdrne bokstaver, men kan ogsa
monteres som uthengsskilt. Bruk av neonrar
til & forme bokstaver er en lasning som kom i
bruk i bylandskapet omkring 1915, og vi har
mange eksempler pad neonbelysning som
beriker bygningsfasader. Forutsetningen er
imidlertid at sterrelsen og plasseringen vurde-
res naye i forhold til bygningens karakter og at
skriften velges med omhu.

Neonregr er i realiteten en fritt eksponert,
farget lyskilde. Det er derfor viktig & vurdere
lysintensitet og farge, bade med tanke pa
muligheten for blending og virkningen pa
andre farger i neeromgivelsene, ikke minst
den bakenforliggende fasaden. Neonrar kan
ogsd brukes som rent ornament, uten et
bestemt budskap.

En spektakulzer lys-
reklame som i
mange ar har vaert
et landemerke i
byen.

LETT®L

Neonbokstavene, i dette tilfellet satt pa et plateskilt,
gir et tydelig signal uten a virke dominerende. Den
granne lysstripen inne i butikken beskriver interiorets
utstrekning og skaper en spennende fargekontrast og
bidrar til inntrykket av en vellykket lyssetting.
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De utskarne boksta-
vene i rustfritt stal
har samme farge
som pilastrene pa
fasaden og danner
en forsiktig, men
likevel tilstrekkelig,
kontrast til veggen
bak.

Et designprogram med forskjellige farger pa logoen
gjor at man kan tilpasse seg fasader med forskjellige
materialer og farger.

Farge er et svaert kraftig virkemiddel som ma brukes
med varsomhet. Selve budskapet, navnet pa butikken,
kommer vel s3 godt frem nar huset far beholde sin
opprinnelige farge.
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3.4 FARGER

Farger kan inngad som en del av skiltets
utforming eller brukes som et eget selvsten-
dig virkemiddel knyttet til andre elementer.
Fargete bokstaver vil som regel vare
mindre dominerende enn fargete skiltplater.

Farger er et sterkt virkemiddel, og skiltets far-
ger méa avpasses etter fargen pa bygningen
som beerer skiltet og omgivelsene foravrig.
Det betyr ikke ngdvendigvis at det ma veere
samme farge. En bevisst bruk av kontrastfar-

ger kan ogsa veere riktig.

Et seerlig problem kan oppstd med virk-
somheter som har skiltprogram med innarbei-
dete identitetsfarger, noe alle handelskjeder
har. Hvis kjedefargen ikke passer til fargene
pa bygningen skiltet skal festes pa, kan man
skille skiltets og fasadens farger med en nay-
traliserende farge, enten pa en bakgrunnspla-
te (plateskilt) eller direkte pa fasaden.

En sterkt avvikende farge vil veere mindre
problematisk nar det brukes utskarne boksta-
ver eller bokstaver direkte pa veggen enn nar
det er selve platen i et plateskilt som baerer
fargen. Et plateskilt med sterkt avvikende
farge vil oppfattes som en forstyrrende flekk
pé fasaden.




3.5 MARKISER OG
BALDAKINER

Markiser og baldakiner er bygningselemen-
ter som ber brukes til & skjerme mot sol og
nedber. De er ikke forst og fremst skilt-
baerere.

Markiser er elementer som i seg selv tiltrek-
ker oppmerksomhet, enten de er permanente
eller foldes ut nar veeret krever det. Derfor
benyttes markiser ofte nettopp til & reklamere
for en virksomhet eller et produkt. Som regel
vil markiser dekke s& mye av fasaden at det
ikke er plass til skrift eller logo pa andre ste-
der enn markisene.

Bade fronten og sidene pa markisene kan
brukes, tilsvarende skilt pd vegg og uthengs-
skilt. Markisen ma tilpasses byggets arkitektur,
noe som betyr & vurdere starrelse, plassering,
materialbruk og fargesetting. Markiser bar der
det er mulig monteres inne i vindusnisjene
slik at bygningens seyler og pilastre kan
komme ned péa bakken.

Baldakinen er en del av bygningen, og de
betraktninger som blir gjort om skilt pd vegg
ma ogsa gjelde for skilt pd baldakiner. Ofte
oppstar det et anske om & bygge baldakin pa
bygninger som i utgangspunktet ikke har det.
| de aller fleste tilfeller er det en lite heldig
arkitektonisk lasning fordi en baldakin i hele
bygningens lengde vil dele bygningen hori-
sontalt i to.

Arkaden er en tilbaketrukket farste etasje,
et overdekket fortau, og vil kunne tilfere gate-
bildet verdifulle kvaliteter, bade funksjonelt og
miljgmessig. | arkaden kan virksomhetene
eksponere seg mot det overdekkede fortauet,
mens fasadene mot det starre offentlige rom-
met, gaten eller plassen, kan holdes fri for skilt.
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Markiser som er
godt tilpasset fasa-
den og de uthengte
bannerne. Effekten
av skriften pa over-
siden av markisene
er minimal pa dette
bildet, men sett fra

motsatt fortau
supplerer markisene
bannerne som skilt-
baerer.

Markiser ma plan-
legges slik at de ikke
skjuler viktig offent-
lig informasjon.

Arkaden utvider
fortauet pa en mate
som beriker by-
bildet. Mengden av
skilt hadde vaert
helt uakseptabel
over et dpent fortau,
men gjer mindre av
seg i denne situa-
sjonen. En bedre
samordning av
plasseringen hadde
likevel vaert en
fordel.




De beskjedne bygningene blir naermest usynlige bak
de seks vimplene som alle sammen formidler det
samme budskapet; her selges det iskrem!

Nar bannere brukes
i et omfang som pa
dette bildet er det
helt avgjorende at
de er riktig tilpasset
fasaden og har en
hoy designmessig
kvalitet.
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3.6 VIMPLER OG BANNERE

Vimpler og bannere bgr bare brukes i
avgrensete tidsrom i tilknytning til begiven-
heter, arrangementer og kampanjer som
ogsa pa andre mater kommer til uttrykk i
det offentlige rom.

Vimpler og bannere omtales gjerne som festi-
vale elementer, og de er vanligvis forbundet
med spesielle arrangementer og begivenhe-
ter. Bannere kan bade festes i plan med veg-
gen og vinkelrett pa fasaden, p4d samme mate
som uthengsskilt.

Vimpler og bannere er sveert synlige ele-
menter og kan derfor vaere kommersielt virk-
ningsfulle. Men nettopp virkningen stiller krav
om en viss tilbakeholdenhet med bruken. De
bor bare brukes i kortvarige kampanjer, men
selv om de er midlertidige elementer, méa de
utformes og plasseres med tanke pa at de
skal passe inn i omgivelsene. Permanente
flagg er anleggselementer som det mé sgkes
om byggetillatelse for, og de ber plasseres i
samsvar med en utarbeidet plan for bruken av
uteomrédene.




3.7 UTEOMRADER

Kvaliteten pa utemiljset farger oppfatning-
en av virksomhetene i nseromradet. Ned-
slitte asfaltflater og rufsete kanting, mangel
pa skikkelig avgrensing mellom kjore- og
gangarealer, skjeve lysmaster og utemeobler
med varierende utferelse skaper et inntrykk
av forfall og likegyldighet. Kommunen har
ansvaret for de offentlige rom, men alle par-
ter bor vaere interessert i & bidra til at gate-
rommet og det tilliggende utearealet rustes
opp. Trivelige og innbydende uteomrader
vil for handelsnzeringen som oftest bety
flere kunder, og naeringen er derfor interes-
sert i a bidra, bade ved egne tiltak og ved &
inspirere grunneiere.

Uteomrader omfatter fortauet og gaten, lykte-
stolper, seppelkasser, benker, sykkelstativer
0g vegetasjon. Enhver bygning, uansett hvil-
ket omrade den befinner seg i, har et naturlig
neeromréade; et omradde som herer naturlig
med til bygningens miljg.

Et funksjonelt og vakkert uteomrade er

avhengig av god organisering av ulike trafikk-
grupper, god utforming av utemebler, og riktig
bruk av vegetasjon og materialer. Det betyr et
klart skille mellom kjerende og gdende og
tydelig oppmerking av parkeringsplasser.
Utflytende asfaltflater kan strammes opp med
kantstein eller med vegetasjonsfelt. Det er
0gsé viktig at de materialer som anvendes er
slitesterke og eldes med verdighet. Gode ute-
omrader forutsetter ikke dyre lesninger, og
bruk av materialer med hey kvalitet vil redu-
sere behovet for vedlikehold og vil som oftest
vise seg & veere en god investering.
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Utgangspunktet er det beste, med beslektede bygning
fasader og et godt dimensjonert gaterom, men de fol
skjellige elementenes utforming og tilfeldige plasserii
trekker inntrykket ned og forringer den visuelle profife

Bord og benker med en utforming som passer bedre
pa en lekeplass enn i et gatelop, plassert pa kanten ui
mot parkeringsplassen og med en fastbundet sink-
soppelbotte som midtpunkt; det hele er lite innbydena
og gir inntrykk av midlertidighet. Det grenne i bak-
grunnen antyder en mulighet for § trekke vegetasjone
inn i gatelopet.



Eksempel pa god
materialkvalitet og
omsorg i detalje-
ringen, bade i gate-
gulv og bymabler.

Parkeringsplasser tilhorer handelsnaeringens viktigste
uteomrader, men de mé avgrenses mot offentlig veg.

P3 det nederste bildet er dette gjort med kantsetting

og vegetasjon.
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All vegetasjon ber velges ut fra den funk-
sjonen den er tenkt & ha, med forstaelse for
de stedlige vekstvilkarene og med tanke pa at
vegetasjonen skal ha et permanent preg.
Treer, busker og planter kan med fordel settes
i bed og plantefelt, i stedet for i midlertidig
utsatte trekasser og betongringer; bade av
hensyn til den visuelle virkningen og vegsta-
sjonens holdbarhet og levedyktighet. Et vel-
lykket resultat er avhengig av at det brukes
fagfolk bade til planlegging og utferelse.

Meblering av virksomhetenes uteomrade
gir et signal om omsorg for den handlende og
kan dermed gke virksomhetenes attraksjons-
verdi. En benk, et sykkelstativ, vakker og funk-
sjonell belysning er virkemidler som med for-
del kan brukes. Magblene bar ogsa plasseres i
egne mebelfelt. Alle elementer bar veere pre-
get av en konsekvent formgiving. Kvalitet i
denne sammenhengen betyr ogsa & se de for-
skjellige elementene i sammenheng og &
samordne utformingen av dem. Det er like
viktig at det er et visst slektskap mellom de
forskjellige designelementene som at hvert
element for seg har hgy kvalitet.



BRUK AV VIRKEMIDLER

Varehandelens primaere mal med a ta i bruk
de virkemidlene som er gjennomgatt i forri-
ge kapittel er a profilere virksomhetenes
beliggenhet og tilbud. Utfordringen er a
bruke virkemidlene pa en mate som bade er
kommersielt og estetisk tilfredsstillende.
Dette kapitlet tar for seg bruken av virke-
midler i forskjellige sammenhenger, pa
enkeltbygninger, og i omradekategoriene
handlegaten, kjopesentret og magasinet,
byen og tettstedet, mellomlandet og lande-

vegen.
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Det gir inntrykk av
liv nar skilt og
reklame danner en
kommersiell tapet,
men det enkelte ¢
budskapet nér ikke i NOD
frem. ¥
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Det er vanskelig & tro at alle skiltene og reklamene er
plassert etter en noye vurdering av hensikismessigheteny

Selv om dette eksemplet ikke er hentet fra handels-
naeringen, illustrerer det poenget med manglende prio
ritering av mer og mindre viktig informasjon.



4.1 VURDERINGSKRITERIER

Begrepet «estetisk kvalitet» innebaerer at vi bade vurde-
rer det enkelte virkemiddelet isolert og hvordan det pas-
ser inn i omgivelsene. Utfordringen for detaljhandelen er
a finne lgsninger som selger og samtidig innpasser seg
den enkelte bygning og omgivelsene forgvrig.

Det er grenser for hvor mye informasjon kundene kan regis-
trere. Derfor gir ikke mange skilt og mye reklame automa-
tisk den beste annonseringseffekten. Virkningen kan tvert i
mot vaere bedre med et begrenset antall skilt nar skiltene
samtidig er godt utformet. Ved & fierne en del informasjon
vil det som stér igjen virke desto sterkere.

Likelgdes kan det veere riktig & begrense skilt- og rekla-
mebruken i et omrade der det allerede finnes mye informa-
sjon, og heller supplere med andre tiltak. En reduksjon av
mengden med informasjon forutsetter at man skiller mellom
mer og mindre viktig informasjon. Offentlig informasjon er
viktigere enn virksomhetsskilt og produktreklame. En slik
prioritering ber bestemme bade omfanget og plasseringen
av de ulike typer informasjon. Forstaelsen av sammenhen-
gen man opererer i er med andre ord avgjerende for valg av
virkemidler.

Riktig type informasjon, i riktig omfang og pa rett sted, gir
best kommersiell virkning og medvirker til & heve de
visuelle kvalitetene i omgivelsene.

Kombinasjonen av utskarne bokstaver og uthengsskilt
er godt tilpasset den serverdige bygningen. Resultatet
hadde blitt enda bedre om man hadde begrenset antal-
let vimpler til de to som flankerer butikkinngangen.
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Ogsa formingen av de enkelte elemente-
ne er avhengig av at vi forstdr de stedlige
sammenhenger. Alle inngrep vi gjer i en eksis-
terende situasjon bar passe til stedet; til byg-
ningene og til bygningsmiliget som helhet.
Enten det gjelder nybygg eller tilbygg, skilt,
reklamer eller andre visuelle virkemidler, ber
man vaere varsom med & sette i verk tiltak
som bryter med den stedlige karakteren, selv
om utformingen av tiltaket i seg selv har arki-
tektoniske kvaliteter.

En bygning eller et skilt kan selvfglgelig
bedemmes isolert, som designprodukt, og
veere godt eller dérlig utformet i seg selv. Men
det er like viktig at utformingen passer til ste-
det. Et vakkert utformet skilt kan passe pé én
bygning, men veere feilplassert pa en annen.
For & gjare inngrep i en bygning eller i et ute-
omrade, og for & forme skilt eller reklame rik-
tig, kreves det at vi forstar de muligheter og
begrensinger, de formingskrav, som omgivel-
sene stiller.

Nér vii det felgende vurderer de forskjellige
virkemidlene, er det dette vi tar utgangspunkt i.
Det viktigste kriteriet er om virkemidiene pas-
ser i situasjonen; passer til den enkelte byg-
ningen, til bygningsmiljiget som bygningen star
i, og til den omgivelsestype, omradekategori, vi
befinner oss i.
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Stedlig tilpasning stiller kjedebedriftene overfor en
spesiell utfordring. De har et naturlig behov for 8 mar-
kere seg med en gjenkjennelig, helhetlig designprofil,
gjerne formidlet med en logo. Et ferdig utviklet design|
konsept vil stedvis fore til konflikter med det eksiste-
rende bygningsmiljset. Kjedene bor derfor utvikle
designprofiler som er tilpasningsdyktig til ulike situa-
sjoner. Bildene viser eksempler pé en logo som blir til-
passet svaert forskjellige bygninger og bygningsmiljoé
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4.2 DEN ENKELTE
BYGNING

Bygninger kan karakteriseres ved hjelp av
tre begreper; bygningskropp, fasadekom-

posisjon og flatekarakter. Dette gir ikke

grunnlag for en uttemmende analyse, men

Uansett fasadenes utforming er bygningenes omriss detanpir=ncen Vikdge VurdeHngsKritetio

det viktigste, ogsa nér de star side am side i en bygate. for bildeeksemplene. Forstielse av den
enkelte bygnings saerpreg ma ligge til

grunn for valg og utforming av virkemiddel,
uansett omradekategori.

aindndifalalidilalal

igigagagiiingigngiign
Ejuigngngigagayngiugn

Wiz

Skissene viser hvordan detaljeringen av en bygning
endrer fasaden. Om en fasade har en horisontal eller
vertikal hovedretning vil til en viss grad virke bestem-
mende for hvordan skilt kan plasseres.
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Hovedfasaden har en jevn rytme og et markert hori-
sontalt preg, mens trappetarnet til hoyre danner en
vertikal kontrast. Denne kontrasten kan danne

utgangspunktet for plassering og utforming av skilt.
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4.2.1 Bygningskropp

Det viktigste ved en bygning er dens sterrelse
og proporsjonering, altséd den formen som
omrisset beskriver. Omrisset, eller konturene,
er hjsrnene pa bygningen og menelinjen eller
gesimsen, overgangen mellom veggen og
taket.

Hvor sterkt vi oppfatter en bygning som en
bygningskropp avhenger av om bygningen
ligger fritt eller om den er en del av en sam-
menhengende husrekke. | en sammenhengen-
de husrekke er sidekonturene mindre tydelige.
Det betyr likevel ikke at de er uvesentlige.

Skilt skal i utgangspunktet ikke plasseres over gesims.
Gjor man det likevel, ma skiltet ha dpne bokstaver.
Totalinntrykket hadde vaert langt mer ryddig om skiltene
pé fasaden ogsa hadde vaert utskarne bokstaver.

4.2.2 Fasadens
komposisjon

Nar vinduene i en fasade er plassert med en
regelmessig avstand oppstar en rytme.
Rytmen vil som oftest veere den samme i alle
bygningens etasjer, selv om vinduene er
plassert med forskjellige mellomrom i de ulike
etasjene.

Unntaket er forste etasje som gjerne har
stegrre vinduer, inngangsderer og en rikere
detaljering. Dette gir fasaden en oppdeling,
som sammen med rytmen danner en todi-
mensjonal regelmessig fasadekomposisjon.

Skiltene er plassert uten hensyn til bygningens omriss
og fasadens oppdeling, og resultatet blir rotete og for-
virrende, til tross for et tydelig forsek pa en bevisst
utforming.

Det bla bandet, som knytter sammen de to sidefloyené
bryter den vertikale veggflaten, men er diskret utfort
og tar opp rytmen i etasjeskillene i veggen.

Skrift og logo stér godt i de vertikale vindusfeltene.
Vi ser at veggen fra tredje etasje har et klart horisontall
preg, med sammenhengende vindus- og brystnings-
band, uten at det gir faringer for skiltingen.



Skiltet pa fasaden
er riktig dimensjo-
nert og plassert,
béade i forhold til
oppdelingen og ryt-
men i fasaden.

Regelmessige fasadekomposisjoner kan
ha en markant retning. Haye, smale vinduer
gir et vertikalt inntrykk som kan understrekes
ytterligere med sayler og pilastre. Motsvarende
vil sammenhengende rekker av vinduer, vind-
usband, gi fasaden en horisontal retning.
Denne kan understrekes av horisontale band
som markerer etasjeskillene.

Vinduene kan ogsé ha en friere plassering
pa fasaden. Mellomrommene kan variere fra
etasje til etasje, og vinduene kan ha forskjellig
storrelse, de kan vaere bade horisontale og

Kjeden har kommet et godt stykke pa vei med a tilpasse
storkioskens skilt og reklame til bygningen.

Skiltet er godt dimensjonert og plassert over hoved-
inngangen.
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vertikale. En slik fasade er ogsad en komposi-
sjon. Det innbyrdes forholdet mellom vinduene
og deres plassering pé& veggflaten gir et inn-
trykk av balanse eller dynamikk.

Formatet pé skilt og reklamer vil innvirke
pa oppfatningen av en fasades komposisjon.
Horisontale skilt pa en fasade med vindus-
band vil sdledes understreke fasadens hori-
sontale retning. | visse tilfeller kan ogsa en
bevisst kontrast virke pa samme maéte; en ver-
tikal skiltstripe kan virke som en understrek-
ning av fasadens horisontale preg, dersom det
er riktig plassert.




Her er bygningens karakter bevart intakt. Om noe skal
innvendes, ma det vaere plateskiltet over portrommet
og folien péa vinduene. Vil man skjule baksiden pa

utstillingsreolene inne i lokalet, kan det loses pa andre
mater.

P4 fotomanipulasjonen er alle skilt og reklamer
beholdt, men de er plassert pa en mate som utnytter
feltet mellom ferste og andre etasje. Markisene kan

heises opp uten at budskapet forsvinner.

Bildene viser en bygning for og etter ombygging
- et skritt i riktig retning.



4.2.3 Flatekarakter
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Forskjellige fasadematerialer bidrar ogsa til &

gi fasadene karakter. En grov murflate har en

annen karakter enn en glatt pusset betongflate,

som igjen gir et annet inntrykk enn en vegg

som er kledt med glass- eller aluminiums-

Kommunen har bestemt at alle skilt skal vaere laget av RIBte _ o .
tre fordi tre oppfattes som et miljovennlig materiale. Platematerialer som glass, aluminium, stal
Slike bestemmelser sikrer ikike en god utforming. og stein monteres med vertikale og horison-
I dette tilfellet har treskiltene et hjemmesnekret preg tale skjoter som danner et mer eller mindre
og er montert uten tanke for fasadens oppdeling. framtredende rutenett. Dette manstret er

vanligvis tilpasset rytmen og oppdelingen i
fasaden.

Flatens karakter er mindre avgjerende for
utformingen av et skilt. Det er imidlertid en

viss forskjell pa jevne flater og for eksempel

Betydningen av panel. Panelretningen vil enten danne en ret-
flatekarakteren er

vanskelig a forklare
presist, men dette

ning i fasaden eller forsterke en allerede eksis-
terende retning. Bredden pé& panelbordene kan

og bildet under kan ogsé fa betydning for starrelsen pé det skiltet
tjiene som illustra- eller den reklamen som skal plasseres. Lager
sjoner. Her danner man skilt eller reklame av bokstaver som er
uthengsskiltene en malt direkte p& fasaden eller med utskarne

fin kontrast til den
tunge steinfasaden.
Skilt og fasade har
samme hoye grad
av forarbeidelse og
detaljering.

bokstaver, star man friere i forhold til bredden
pé panelbordene og flateskjoter.

Her virker treskiltets rustikke karakter fremmed i for-
hold til stramheten i fasaden. Skiltet har ikke en
bymessig karakter.
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4.3 HANDLEGATE

Handlegaten ber satse pa sine saerlige for-
trinn; et sammensatt handelstilbud, et ute-
milip med muligheter for varierte sosiale
kontakter og kontakt med naturomgivel-
sene. Gjennom en bevisst og samordnet
bruk av virkemidler kan handlegaten bygge
opp en szeregen identitet. Utformingen av
felles uteomrader er like viktig som skilt og
reklame knyttet til den enkelte virksomhet.

Handlegaten er kjennetegnet av en variert
samling butikker. Ofte vil handlegater ha en
egen identitet og markere det folk oppfatter
som stedets eller byens sentrum, fordi mulig-
heten til & handle i et variert utvalg av butikker
er av de fremste kjennetegn pa bymessige
kvaliteter.

Handlegatens identitet er et aktivum for
alle butikkene i gaten, og bruken av virkemid-
ler ber ta hensyn til og forsterke denne identi-
teten. Handlegaten opplever mange steder
sterk konkurranse fra neerliggende kjgpesen-
tre. Denne konkurransen mé meotes ved a ta
vare pé og forsterke de saerlige fortrinn hand-
legaten har framfor kjgpesentret; et variert
bygningsmiljg, et rikere sosialt liv, og den kon-
takten med landskapet omkring som szerlig
finnes i mindre byer og tettsteder.

Handlegaten ber skille seg ut som en visu-
elt prioritert gate gjennom en satsing pa et
hoyt kvalitetsnivd. Ambisjonene ma& omfatte
gate- og fortausbelegget, gatemabler, belys-
ningsarmaturer, vegetasjon og eventuelle
parkeringsplasser. Dersom maélet skal nas, ma
0gsé kommunen, grunneiere/gardeiere, kafé-
0g restauranteiere og andre medvirke.
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En handlegate er en del av en storre sammenheng, i en
by eller et tettsted.

Bygningenes ensartethet gir gaten karakter og kvalitet,
og bortsett fra VG-baldakinen, er det lite & utsette.
Med et felles, mer gjennomarbeidet program, som kan
tilpasses den enkelte virksomhet, vil skiltingen kunne
lefte helhetsinntrykket ytterligere. Vi savner flere skilt
med den umiddelbare formidlingseffekt og design-
kvalitet som kringlen pa venstre fasaderekke.

En original og
spennende mate a
annonsere en
virksomhet.




Den gjennomgédende bruken av uthengsskilt, supplert
av bokstaver pa veggen, bidrar til 4 gi handlegaten et
enhetlig preg, selv om skiltene har forskjellig utforming.
Inntrykket trekkes imidlertid ned av varene, vimplene
og losfotreklamene som er stilt ut og hengt ut. Vi ser
ofte at arealet under markiser utnyttes som et privat
salgsareal, selv om det er offentlig gategrunn.

Storrelsen og utformingen av kjopesentret skiller

det ut fra de ovrige bygningene i tettstedet. Samtidig
ligger det som en fondbygning ved stedets storste
offentlige rom, vis a vis radhuset. Den framtredende
plasseringen tilsier en helt annen kvalitet p4 bygning-
ens utforming, pé plassering og utforming av skilt, og
pa utformingen av plassen foran bygningen.

Skiltingen er meget
diskret og viser stor
respekt for tettste-
det der sentret er
plassert. Bygningens
arkitektoniske kvali-
teter trer klart frem
og uteomradet har
fatt benker og lys-
armaturer med god
design. Den gjen-
nomgdende kvalite-
ten vil gi sentret en
positiv identitet
som ventelig vil gi
god markedsfaring
av sentrets
virksomheter.
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4.4 VAREMAGASINET OG
KJOPESENTRET

Varemagasinet og kjepesentret ma bygge
opp sin egen identitet, slik steder som
Sundts i Bergen, Trondheim Torg, Oslo City
og Steen & Strom i Oslo har gjort det. | stor-
re grad enn tilfellet er i dag ber sentrets eller
magasinets identitet eksponeres mot omgi-
velsene. Kjopesentre i byer og tettsteder
representerer en saerlig utfordring.

Felles for varemagasinet og kjopesentret er
samlingen av et mangfold av virksomheter
under samme tak, og at de enkelte virksom-
hetene primeert henvender seg mot de inn-
vendige fellesarealene.

Mange kjgpesentre er preget av lite gjen-
nomtenkte Igsninger og til tider kaotisk bruk
av skilt. Med fantasi og dyktige fagfolk kan
skiltingen snus fra & veere et problem til & bli
et positivt tilskudd til det visuelle miljg.
Forutsetningen er at man utnytter de arki-
tektoniske mulighetene som bygningenes
fasader gir.




Ved siden av skilt kan man med fordel
benytte andre virkemidler. For varemagasi-
nets vedkommende betyr det virkemidier
knyttet til bygningen, mens man seerlig ber
legge omtanke i utformingen av uteomradene
rundt kjspesentrene. | de aller fleste tilfeller er
disse dominert av parkeringsplassenes udiffe-
rensierte asfaltflate og tidvise blinkende hav
av biltak. Innslag av vegetasjon, adskillelse av
forskjellige trafikkgrupper, bevisst bruk av
belysning og opparbeidelse av steder for
opphold, vil signalisere kvalitet og omtanke
for kunden. Det koster penger, men det er en
okende tendens til at varehandelen ser at
denne typen investering er fornuftig.

Pa samme mate som det ville skape et visuelt kaos om
en butikk skulle rekiamere for alle sine produkter, kan
skilt og logoer for alle virksomheter i et varemagasin
eller et kjopesenter ha en overdovende virkning pa
omgivelsene.

En felles skilttavle
for flere virksom-
heter er en heldig
losning nér det ogsa
legges vekt pi god
design og det
brukes fagfolk.



Bygarden har markiser, uthengsskilt, uthengte lyskasser
og plateskilt i en noksa kaotisk sammenstilling. Helt til
venstre skimter vi de opprinnelig utskirne bokstaver
med dypt relieff plassert i en langsgaende nisje over
butikkfrontene.

Dette bildet viser de gamle bokstavene (til venstre) sam-
men med en nyere variant. P4 det siste bildet ser vi en
ny og raffinert mate a utnytte fasaden pa. Tre bls buete
neonstriper er plassert i skiltnisjen og markerer inn-
gangen pa hjernet. Uthengsskiltet forteller hva slags
virksomhet som drives i lokalet.
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4.5 BYEN

Virkemidlene ber tilpasses bygningen som
skal baere skiltet og virksomheten som
annonseres. En plassering og utforming
som ivaretar bygningenes kvaliteter vil
som regel ogsa gi det beste resultatet for
et helt gatelop. | tillegg ma hele husrekken
vurderes i sammenheng, og noen ganger
ber hensynet til det enkelte hus vike for
hensynet til helheten.

Tettheten av bygninger er byens fremste fysis-
ke kjennetegn. Nar bygningene star vegg i
vegg, eller med sveert liten avstand, mister den
enkelte bygning noe av sin betydning til fordel
for den samlete virkningen av bygningsrekken.

Bebyggelsen kan veere mer eller mindre
enhetlig. Gode eksempler pa enhetlig bybe-
byggelse er deler av de mindre serlandsbyene
som Lillesand og Flekkefjord hvor utbyggingen
skjedde innenfor en begrenset periode og
bygningene stort sett har beslektete volumer,
form og detaljer. Slike enhetlige omrader
utgjer likevel som oftest bare avgrensete
strek i en by. De fleste byer har flere strok
med forskjellig preg.

Selve bebyggelsesmanstret kan ogsé
skape et enhetlig preg. | kvadraturen i Oslo og
Kristiansand er bygningenes fasader til dels
sveert forskjellige, men de er plassert i en
regelmessig kvartalsstruktur, bygd p& omtrent
like store tomter og har gjennomgaende
samme gesimshayde.

I omrader med homogen bebyggelse bar
bade valg av skilt- og reklametype og utfor-
mingen av de enkelte elementene bevare
inntrykket av homogenitet. N&r omradet dess-
uten er erkleert bevaringsverdig mé& man fere
en restriktiv linje og lage klare retningslinjer
for omfang og utforming av skilt.

| byomrader med sterre bygningsmessig
variasjon téles ogsa sterre variasjoner i utfor-
mingen av skiltene. Nar variasjonen tenderer
mot & bli kactisk, vil imidlertid en samordnet og
helhetlig utforming av virkemidlene kunne bli
det samlende motiv som hever totalinntrykket.



Rene handelsomrader i byen taler kraf-
tigere virkemidler; sterre skilt, kraftigere
kontraster, og i seerdeleshet en mer utstrakt
og variert bruk av belysning. En gjennomtenkt
og variert bruk av lys er et kjennetegn pa et
levende bysentrum, og det er mye & hente pa
en samordning av offentlig gatebelysning,
belysning av bygninger og av skilt.

Ogsa belysning av forretningslokalene gir
en god mulighet for eksponering av virksom-
heten, i tillegg til at det kan tilfere gatemiljoet

betydelige miljgmessige kvaliteter. Belysningen

gjer at forretningene integreres i det offentlige
rom, samtidig som det gkede lysnivéet bidrar
til & gke folelsen av trygghet og sikkerhet.

En mer aktiv bruk av lys i bygatene kan
kanskje ogsé bidra til & redusere behovet for
mekaniske beskyttelsestiltak. Marke butikk-
fronter med nedruilede tette porter gjer byga-
tene dystre og uvennlige, de virker forlatt og
inngir ikke den trygghet som man bar kunne
forvente. Dersom det kreves ekstra beskyttel-
se, ber det brukes apne gitre.

| omrader med et stort innslag av boliger
ma& bruken av virkemidler dempes. Seerlig ma
det utvises forsiktighet med bruk av belys-
ning. Andre steder hvor det ber utvises ekstra
varsomhet er parker og plasser, pad radhus-
plassen eller ved torget. Dette er steder i
byen som har en spesiell betydning som
offentlige rom, og de er ofte omgitt av viktige
offentlige bygninger. | slike omrader bar kom-
munen ta intiativ til 8 utarbeide visuelle planer
som regulerer bruken av skilt og reklame.

Gode motesteder i byen skaper trivsel og en folelse av
a bli tatt vare pa. Fellesrommene er det offentliges
ansvar, men ogsa de private handelsbedriftene kan gi
viktige bidrag.

Plateskiltet markerer utstrekningen av butikken, men
hensynet til de enkelte bygningene og respekten for
byens bebyggelsesstruktur tilsier at man skilter hver
bygning for seg, slik som det er gjort pa fotomanipula-
sjonen. Uthengsskiltet kan hjelpe til med a lette for-
midlingen av budskapet nar man gar langs fortauet.

Bruk av lys som virkemiddel er spesielt viktig i byen
der omgivelsene til dels skifter karakter nar gatebelys-
ning og annen effektbelysning slas pa.




Bygningene i tettstedet er ofte sveert forskjellige og
danner slett ikke alitid riktige gatelop. Dette gjor det
desto viktigere a opparbeide uteomridene omkring byg-
ningene. Gjennom-fartsvegen bor avgrenses klarere mot
de private parkeringsomradene, motorvegbelysningen
kan byttes ut og den private tomtegrunnen som ikke
brukes som trafikkareal kan opparbeides som grontareal.

Gjennom et samarbeid mellom kommunen og blant
annet handelsnaeringen er gjennomfartsvegen omskapt
til en miljegate med beplanting, variasjon i gatelegemet
og lommer for gateparkering. Opprustingen av gate-
lopet forer i neste omgang til at oppmerksomheten
rettes mot bygningene som omkranser vegen og inspi-
rerer dermed til ytterligere forbedringstiltak.

Virksomheter som ligger pa gatehjarner onsker naturlig
nok a4 henvende seg til begge gater. Men bygningen
sees sjelden som to adskilte fasader. | virkeligheten ser
man begge fasader samtidig, og utformingen av skilte-
ne ma ta hensyn til det. | dette eksemplet er dessuten
logo og skilt altfor store i forhold til bygningen.
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4.6 TETTSTEDET

Tettstedets blanding av forskjellige byg-
ninger og rester av kulturlandskap inviterer
til & ta i bruk hele spektret av virkemidler.
Seaerlig utformingen av uteomradene er vik-
tig; et godt utformet utemiljs, med etable-
ring av tydelige grentstrukturer, vil virke
samlende pa steder som er preget av spredt
og forskjelligartet bebyggelse.

| det typiske norske tettstedet star bygninger
fra forskjellige perioder side om side.
Bebyggelsen danner sjelden klare strukturer,
og tettstedene har heller ikke samme tetthet
som byen. Stedene virker derfor ofte utflyten-
de og uten visuelle og miljgmessige kvaliteter.
Samspillet mellom bygningene og de &pne
rommene mellom dem er likevel en kvalitet
som gir stedene seerpreget karakter. Mellom-
rommene kan veere private hager bak hekker
og gjerder, eller fragmenter av et tidligere
kulturlandskap.

Kvaliteten i tettstedet kan heves ved at de
kommersielle tiltakene respekterer og tar
utgangspunkt i det utbyggingsmanstret som
foreligger. En bevisst skilt- og reklamebruk
kan forsterke og framheve karakteren i de
enkelte bygningene og bygningsrekkene slik
at disse hver for seg er severdige. De &pne
mellomrommene bar bevares som kontraste-
rende kulturlandskapselementer og ikke fylles
igjen av skilt og reklameinnretninger.



Som i byen vil en opprustning av uteomré-
dene ha stor betydning. De siste arene har
flere steder gjennomgatt en visuell opprust-
ning. Erfaringer fra steder som Lom,
Hokksund og Stryn viser at en heving av
kvaliteten pé& gatelegemet, parker og plasser,
og pa elementer som seppelkasser, gjerder,
benker og lysmaster, farer til en positiv utvik-
ling for stedet som handlesentrum. P& disse
stedene har kommunen géatt foran, og han-
delsbedriftene har deltatt i planleggingen og

finansieringen av tiltak.
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Fotomanipulasjonen viser et forslag til en opprydding
med utgangspunkt i de anbefalingene som er gitt tidli-
gere. Skissen gar et skritt videre i det den viser hvor-
dan det samlete inntrykket kan heves ved at man ogsa
tar fatt pa omradet utenfor butikken. | et slikt tilfelle
ligger det til rette for et samarbeid mellom kommunen
og gardeieren.

Slik meter vi mellomlandet ved innkjoringen til byer og
tetisteder; Et landskapsmessig brakkland, prefabrikerte
industrihaller med tilsynelatende tilfeldige skilt, vilkér-
lig plassert pa bygningene. Den enkelte virksomhet har
et ansvar for kvaliteten pa bygningen og for 4 opparbei-
de det private omradet omkring den. Ogsd kommunen
og vegmyndighetene har et ansvar for hvordan et tett-
sted presenterer seg.




4.7 MELLOMLANDET

Vi beveger oss som regel gjennom mellomlandet med bil,
og hastigheten er hay. Det er derfor begrenset hvor mye
informasjon vi klarer & oppfatte. Mange og store skilt er
ikke bare visuelt forurensende, men kan ogsa vaere ungd-
vendig. Ved utarbeidelse av et skiltprogram for den enkel-
te virksomhet er det derfor helt avgjorende & prioritere
informasjonen med sikte pad storst mulig effekt av et
begrenset antall virkemidler.

I mellomlandet finner vi andre bygningstyper enn inne i
tettstedet; industrivirksomhet, lagerhaller og bensinstasjo-
ner. Bygningene er til dels svaert forskjellige av sterrelse og
utforming, de har ofte internasjonale forbilder, og har liten til-
knytning til stedegne byggemater, de ligger spredt og er
plassert uten noen strukturell sammenheng. Nar de dertil
ofte ligger omgitt av store asfalterte trafikkarealer uten klare
avgrensinger, far mellomlandet et opplest og uferdig preg.
Bortsett fra kjorearealene og parkeringsplassene, ligger
uteomrédene ofte som et brakkland, med sporadiske rester av
vegetasjon og tilsynelatende tilfeldig lagret materiell og utstyr.

Transportarene gjennom mellomlandet er offentlige rom,
og de informasjoner som formidles i dette rommet ber ha en
tilsvarende offentlig karakter. Nar det ma settes opp skilt
som er lgsrevet fra den virksomheten som annonserer, bar
det lages felles skilttavler for flere virksomheter. Det kan
med fordel benyttes innarbeidete logoer som er lettere &
oppfatte umiddelbart enn skrevne navn.

Som regel tales det kraftigere virkemidler i mellomlandet
enn i andre omrader. Det kan bety sterre skilt, men kravene
til kvalitet og hensynet til bygningenes arkitektur ma likevel

ninTiLey 1=
AliNGEn

Bygningen har en meget stor eksponeringsflate mot
riksvegen og innkjeringen til det naerliggende tettste-
det. Men skal alle virksomheter i sentret kunne sette
opp skilt tilsvarende de to kjedeskiltene som er der i
dag? Plateskiltene deler opp fasaden pa en méte som
ikke stemmer med rytmen i fasaden. Enkeltbokstaver
hadde vaert en bedre losning.
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ivaretas. Det er ogs4 viktig 4 huske pa at byg-
ningene s& og si alltid oppfattes som volumer
og ikke som enkeltstdende fasader.

| det fragmentariske, rotete og usammen-
hengende omrade som et mellomland ofte er,
kan det gi bedre effekt & satse pa andre typer
tiltak enn skilting. Et opprustet uteomréde
rundt virksomheten vil markere et visuelt
tyngdepunkt i et omrade uten visuelle kvaliteter
og samtidig skille de publikumsorienterte virk-
somhetene positivt ut fra de rene produk-
sjonsvirksomhetene.

| mellomlandet vil man finne bygninger
som er atypiske for denne omradekategorien.
Det er gjerne eldre bebyggelse som er innlem-
met i mellomlandet. Slike minner om tidligere
utbyggingsperioder, med eller uten bygnings-
messig eller kulturhistorisk verdi, m& behand-
les annerledes enn det omr&dekategorien nor-
malt tilsier. Sma trehus taler ikke store skilt-
flater bedre fordi om de ligger i mellomlandet.

Mellomiandet kan ogsé& inneholde eller
grense opp mot bebyggelse eller andre kultur-
minner av seerlig arkitektonisk eller kulturhis-
torisk verdi. | slike tilfeller m& virkemidlene
dempes ned. Det samme gjelder i mellom-
landets randsoner mot det omkringliggende
kulturlandskapet.

Fasadene pa en industribygning som denne, som vi
finner mange av i mellomlandet, kan knapt karakterise-
res som en komposisjon. Fargebéandet, logoen og
firmanavnet virker positivt i dette tilfellet fordi de deler
opp de store ensartede veggflatene.



4.8 LANDEVEIEN

Landeveien er et offentlig rom som ikke
skal nedlesses med skilt og reklame for
fierntliggende virksomheter. Virksomheter
som ligger til landeveien har sjelden kon-
kurranse fra andre virksomheter, og virke-
middelbruken kan derfor begrenses.

Vegloven setter begrensinger for muligheten
til & sette opp skilt og reklame langs veien.
Forhold som omfattes av denne lov omtales
ikke her. Skilt og reklame som ligger utenfor
veglovens virkeomrade kan likevel ha stor
betydning for opplevelsen langs landevegen.

Virksomheter som ligger alene og direkte
til velen har et naturlig annonseringsbehov.
Hastigheten pa veien kan veere hay, og annon-
seringen mé oppfattes raskt og entydig.
Fraveeret av konkurrenter i umiddelbar naerhet
gjer imidlertid at behovet for skilting ikke er
like stort som i omlandet eller i byen. Det skal
mindre til for 4 skille virksomheten ut fra
omgivelsene. Dette tilsier moderasjon i antallet
skilt og sterrelsen pé& skiltene.

| stedet for & basere seg pa effekten av
mengden av skilt, bor det satses mer p& virk-
ningen av ett enkelt, men virkningsfullt signal.
Nar bygningen ellers tillater det, ber skiltet
fortrinnsvis festes pd veggen. Ved mindre,
sérbare bygninger kan den eneste lzsningen
veere & plassere et frittstdende skilt uavhengig
av bygningen. Dette er avhengig av veimyn-
dighetenes tillatelse, og det ma stilles krav til
utformingen av skiltstativet,
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Hvilke budskap er viktigst langs landeveien? Det store
skiltet dominerer bildet fullstendig og tar oppmerk-
somhet, ikke bare fra stedsskiltet, men ogsé fra kirke-
spiret som stikker opp over trekronene.

Det er en tendens til 4 betrakte enhver husvegg som
en potensiell reklametavle. Skiltet odelegger det lille
hverdagshuset, og det budskapet det formidler har
ingenting & gjere pa dette sted p3 veistrekningen.

Butikken med parkeringsplassen og bussholdepiassen
er et viktig sted pa landevegen og ma behandles der-
etter. Her burde man foreta en massiv innsats med
opprydding, avgrensing og oppmerking av parkerings-
plassen og en grundig vurdering av behovet for skilt
og reklame.




lgien ma det ogséd framheves hvor viktig uteomradene
er. Seerlig vekt ber legges pa avgrensinger mellom offentlig
veg og private trafikkarealer, skille mellom kjgrende og gaen-
de, og & ta i bruk vegetasjon pa en méate som formidler over-
gangen til det omkringliggende kulturlandskapet.

Langs veien finner vi ogsé plassert skilt som annonserer
virksomheter som ligger flere kilometre unna. Slik fiernan-
nonsering, enten plassert pa vilkarlige bygninger eller som
frittstdende skilttavler ute pd et jorde er vanligvis ikke tillatt

i henhold til veglovens bestemmelser.

Butikken er den eneste pa en strekning pa flere kilome-
tre. Fasaden er behandlet som en eneste stor skilt-
tavle, selv om de aller fleste skiltene forst kan leses
nér bilen er parkert foran butikken. Den gule stripen og
plateskiltet pd baldakinen kan deles opp og vindusfoli-
ene kan fjernes uten at annonseringen blir darligere.
@nsker man 4 tiltrekke positiv kontrast til veglandska-
pet, ma det brukes andre virkemidler, for eksempel et
buskfelt som danner avgrensing mot parkeringsplasse-
ne. Ett eller flere flagg kan ogsa vurderes, men flagg er
byggemeldingspliktige elementer som mot vei ogsa
krever godkjenning av veimyndighetene.
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SKILT- OG
REKLAMESAKER

5.1 AKTORER

Det er flere aktorer som i storre og mindre
grad kan veere involvert i en skilt- og
reklamesak:

» Den enkelte butikk eller kjede som gnsker &
skilte er etter de nye bestemmelsene i plan
0g bygningsloven avhengig av at det er en
godkjent «ansvarlig seker» som star som
ansvarlig for sgknaden.

» Grunneier som kan vaere pélagt 4 utarbeide
en skiltplan for hele bygget

» Den lokal handelsforening som kan ha
arbeidet med retningslinjer for estetikk i
omrédet

» Kommunen som ansvarlig forvaltningsin-
stans skal behandle segknaden og kan ha
egne bestemmelser i form av vedtekter
eller retningslinjer for skilt og reklame

» Veg og bevaringsmyndigheter der skiltet
henvender seg til vei eller er pa/i vernever-
dig omréde kan stille spesielie krav til skilt
og reklame.
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5.2 ANSVARLIG SOQKER

Med de nye bestemmelsene i plan og bygningsloven stilles
skjerpede krav til sgker av byggemeldingspliktige tiltak.
Seknadspliktig skilt og reklame vil omfattes av bestemmel-
sene. Ansvarlig seker mé godkjennes av den kommunen
der det sokes om byggetillatelse, og det m3 sekes godkjenning
for hvert enkelt tiltak. Kommunal godkjenning av ansvarlig
seker vil i mange tilfeller skje pa bakgrunn av at seker er
godkjent sentralt av Sstatens byggetekniske etat (BE).
Seker ma fylle visse kvalifikasjonskrav. | praksis vil ofte
skiltleveranderene kunne vasre ansvarlige sgkere. Dersom
det stilles spesielle krav til arkitektonisk tilpasning, ekspone-
ring utover fasade mm., vil det kunne bl stilt krav om
arkitektfaglig kompetanse. Dersom det er behov for spesi-
elle tilpasninger av logo, farger, mm. ber designer konsulteres.
Det ansvarlige foretak ma vite:

» hvilke lover, regler og kommunale retningslinjer som gjelder

» hvordan lovverket praktiseres, og den enkelte kemmunes
prosedyre pé sakshehandling og vedtak

Dersom ansvarlig seker skal vaere bade saker, utferende og
kontrollerende mé& det dokumenteres hvordan egenkontrol-
len er tilrettelagt.




5.3 SOKNADSPROSEDYRE

Det er ulik praksis for saksbehandling i de ulike kommuner.

Flere har til n& praktisert falgende soknadsprosedyre:

1.

Seknad om (ramme-) tillatelse der det pa bakgrunn av inn-
sendt materiale gis en betinget tillatelse eller et avslag.

2. Seknad om igangsetting. En tillatelse forutsetter at avkla-

ring med andre myndigheter, supplerende dokumentasjon
og andre betingelser er oppfyit.

Etter at det i loven er presisert at forhandskonferanse er lov-

palagt & felge opp dersom en av partene krever det, vil det

sannsynligvis bli mer vanlig med felgende seknadsprosedyre:

1.

Det avholdes forhandskonferanse mellom soker og kom-
mune (elnkelte kommuner praktiserer skriftlig bestilling av
forh&ndskonferanse). Sgker dokumenterer sine ensker.
Kommunen informerer om hvilke vilkdr som ma veere
oppfylt for tillatelse.

2A. Sgknad innsendes av godkjent sgker, med den nadven-

dige dokumentasjon. Dersom seknaden fyller kriteriene
for behandling (etter § 95b) og kommunen ikke har svart
innen 4 uker, er sgknaden & betrakte som godkjent
(etter 95 b).

2B. Godkjennelse p& dagen. Enkelte kommuner praktiserer

godkjennelse pa dagen dersom seker har innhentet de
nedvendige tillatelser fra andre instanser. Noen kom-
muner praktiserer at det mé& vaere en skriftlig avtale om

behandlingsdagen.
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5.4 SOKNADENS INNHOLD

Det er normalt at det kreves felgende innhold

i en skiltsgknad:

- kartgrunnlag, evt. reguleringsplanutsnitt

- inntegning av skilt og reklameinnretningen
pé fasadetegning (gjerne 1:50)

- fotodokumentasjon, evt tegninger ved
ombygging, nybygging

— skilttype, fargevalg og belysning

— nabovarsel (gjenpart stemplet av postverket
eller nabosamtykke)

- dokumentasjon av ansvarsrett fra sentralt
organ, evt. spkes om ansvarsrett samtidig

Fotomontasje av nye skilt velges av mange
som et godt hjelpemiddel.

Dersom det er krav til skiltplan enten ved
krav stilt til den enkelte eiendom eller ved
kommunale bestemmelser eller vedtak knyt-
tet til planer for omréadet, ma skiltplan forelig-
ge eller utarbeides for tillatelse til det enkelte
skilt behandles.
om skiltplan ved nye bygg, ved ombygging,
ved spesielt eksponerte virksomheter med

Flere kommuner stiller krav

mange skilt, eller ved frittstdende skilt, men
ellers ikke.

5.5 KLAGE PA AVSLAG

Ved avslag anbefales naermere avklaring med
kommunen for tilpasninger. Dersom sgker
mener at avslaget og evt. tilpasningen er uak-
septabel kan det klages til fylkesmannen

innen 3 uker fra avslaget.



